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¢Qué
es’?

El Centro de Opinién Publica es un departamento creado para realizar investigacién
aplicada en las universidades de Laureate en México, sobre temas de interés para la
opinién publica.

* Ofrece informacién confiable, oportuna y novedosa a la sociedad.

* Realiza estudios cuantitativos y cualitativos sobre temas y tendencias de actualidad,
tanto a nivel nacional como internacional.

* Busca que los estudiantes de la Universidad aprendan a investigar haciendo
investigacién y enriquece la formacién académica.

* Realiza investigacidn aplicada de utilidad para diferentes industrias.



¢Para
qué?

El Centro de Opinién Piiblica genera datos e informacidn que sirven para fomentar el
debate publico sobre temas de interés para la sociedad.

Contribuye a la formacién de los alumnos al desarrollar habilidades y competencias
para la investigacion y comunicacién interpersonal, a través de su participacién en las
diferentes etapas del proceso de investigacion:

*  Disefio metodolégico

*  Disefio de instrumentos

*  Trabajo de campo

*  Procesamiento y andlisis de la informacién

Trabaja en conjunto con el resto de las universidades de la Red Laureate para realizar
estudios y publicaciones conjuntas.

Busca siempre la innovacién en el planteamiento y desarrollo de sus estudios.




<Como
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Conqliciones laborales en
México
Antecedentes

A fin de conocer a profundidad cuéles son los principales retos a los que se enfrenta el
mercado laboral en el pais, el Centro de Opinién Publica propuso la realizacién de un
estudio que permitiera obtener informacidn, tanto de las necesidades que tienen los
empleadores en términos de conseguir talento humano, como de las condiciones en
que laboran los trabajadores en México.

Objetivo general

Conocer las opiniones, percepciones y valoracién de los empleados y empleadores en
torno a temas estratégicos de condiciones laborales y necesidades del mercado laboral.

Objetivos especificos

« Conocer la oferta de la empresa a los empleados en términos de:
* Programas de carrera, desarrollo profesional, capacitacion vy
entrenamiento
* Prestaciones (de Ley y adicionales)
« Paquetes de compensacién y compensacion variable
* Balancey calidad de vida
« Conocer las necesidades, obstaculos y retos que tienen los empleadores para
conseguir talento humano.

Metodologia
Se realizé un estudio mixto con una fase cuantitativa y una cualitativa.
Fase cuantitativa

Se aplicé una encuesta telefénica a nivel nacional con 460 hombres y mujeres mayores
de 18 afios, que cuentan con linea telefénica en su hogar.

Fase cualitativa

Se realizaron sesiones de trabajo con directores de Recursos Humanos de empresas que
conforman el Consejo Ejecutivo de Empresas Globales.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Condiciones laborales
en México

¢Cuales son las condiciones laborales de los trabajadores de
nuestro pais? En el Centro de Opinién Publica de la UVM, buscamos
conocer las opiniones, percepciones y valoracion de los empleados y
trabajadores en torno a sus condiciones laborales: contratacion,
esquemas de pago, prestaciones, nivel de satisaccion, entre otros.

¢ Cuél es su situacion laboral?
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¢ Qué valoran los trabajadores de su ¢ Qué habilidades valoran / buscan las
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Composicion de la dieta de
las familias. Estudio sobre

los alimentos: su compray

consumo.

Antecedentes

Conscientes de que la obesidad y sobrepeso se han convertido en un problema de salud
que afecta a millones de mexicanos y que requiere del esfuerzo de distintas instancias
para combatirlo, el COP vy la Universidad Tecnolégica de México realizaron un estudio
experimental a fin de conocer la dieta de familias, sus habitos de alimentacién y compra
de productos.

La Organizacion Mundial de la Salud define la obesidad y el sobrepeso como la
acumulacién anormal o excesiva de grasa habiendo un desequilibrio entre el consumo
de alimentos ricos en calorias que no es proporcional a la actividad fisica realizada;
partiendo de esta definicién y de la gravedad que representa esta condiciéon en
términos de salud, resulta fundamental investigar nuestras actividades fisicas y habitos
alimenticios en el lugar primario donde nos alimentamos, es decir, el hogar.

Desde el consumo o compra de productos hasta la ingesta de los alimentos, las
actividades fisicas realizadas, asi como la autopercepcién de que se come sano y se
estd sano, se perfila una cadena de costumbres que estédn detonando que los indices de
obesidad y sobrepeso prevalezcan o se incrementen en el pais.

Objetivo general

Averiguar cudl es la contribucién de las costumbres familiares en la obesidad y
sobrepeso de sus integrantes a partir de la dieta de las familias, consumo de productos
y concepcién de alimentacién saludable.

Objetivos especificos

« Conocer los habitos alimenticios de la poblacién a estudiar.

« Conocer la composicidn de las despensas vy refrigeradores.

* Investigar la percepcidn sobre lo que consideran alimentacién saludable y
establecer la congruencia entre su percepcion y su cotidianidad.

Metodologia

Se realizé un ejercicio experimental utilizando metodologias complementarias. El
ejercicio cualitativo consistid en evidencia fotogréficay un registro observacional. La fase
cuantitativa se efectud con una encuesta. Para cada fase se realizaron 749 encuestas y

749 registros observacionales.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicaunitec.mx




UNITEC

cComo es la
alimentacion de las
familias mexicanas?

El Centro de Opinién Publica de UNITEC, realizé un estudio para
conocer las practicas en torno a la dieta de las familias mexicanas.
Se realizaron 749 encuestas aplicadas a casa habitacién y 749
registros observacionales de la despensa de hogares encuestados.
Los respondientes son los responsables de preparar y decidir
sobre los alimentos que consume la familia. 81% son mujeres y
19% hombres. La edad promedio es de 42 afios. El ejercicio fue
levantado en junio de 2017.

Sobre las verduras...

33% de los

encuestados
sefiala que a su
familia no le
gusta la
verdura

En fin de semana...

53%
come
barbacoa y
carnitas

En la quincena, las
familias suelen

consumir pizza <
(47%) o ﬁ)
hamburguesas (44%)

CENTRODE
OPINION PUBLICA

LAUREATE MEXICO

/“
A




[Lactancia materna

Antecedentes

A pesar de que instancias de salud enfatizan los beneficios de la lactancia materna
como un mecanismo para la supervivencia de los nifios porque disminuye riesgos
de infecciones, previene enfermedades y proporciona beneficios para las mujeres
que realizan esta practica, reportes de la Organizaciéon Mundial de la Salud, indican
gue menos del 40% de los lactantes menores de seis meses reciben alimentacién
proveniente exclusivamente de leche materna y en México esta cifra es de 14% a nivel
nacional.

Debido a la relevancia que esta préactica tiene en la demografia de la poblacién, para la
supervivencia y estado de salud de los infantes, a edad temprana y futura, asi como de la
propia madre y para el sistema de salud, el Centro de Opinién Publica de la Universidad
del Valle de México realizé un estudio sobre lactancia materna para conocer la opinién
de la poblacién al respecto.

Objetivo General

Conocer las opiniones de la poblacidn en torno a la lactancia materna, conocimiento,
importancia y prejuicios en torno a esta préactica.

Objetivos especificos
* Indagar sobre la importancia que se le asigna a la lactancia materna.
* identificar el nivel de conocimiento de la poblacién respecto a la lactancia
materna: mitos y realidades en torno a la lactancia.
« Conocer los prejuicios de la poblacién respecto a este tema.
« Identificar si la poblacién conoce legislacidn e iniciativas gubernamentales.

Metodologia

Encuestaviainternet dirigida acibernautas mexicanos. 517 encuestas fueron respondidas
por mexicanos entre 18 y 67 afios de edad durante la Ultima semana de junio de 2017.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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| Lactancia
.~ Materna

Ante el creciente debate sobre la préctica de la lactancia matera en l O

pliblico y teniendo como marco la semana de la lactancia materna, el
Centro de Opinién Piblica de la Universidad del Valle de México, realizé
una encuesta a 517 cibernautas para conocer su opinién sobre esta
practica y sobre los mitos y realidades que la rodean.

Solo 14%

4 * ry_
* 87% ©) delas mujeres en México
x ¥ 0 . Al
95% 6% Defas mujeres dan lactancia exclusiva
o feriri “ENSANUT 2012
NO se siente ir?comodo De los hombres cubr?rl;i sli'lgmeran
cuando ve amamantar preferirian que si que amamantar
auna mujer en puiblico fuera su familiar
se cubriera
Beneficios de amamantar ¢Por qué crees que las mamés

@)

no amamantan a sus hijos?

o o . . . o
=  Losnifios obtienenlos nutrientes requeridos 26%

37%
33%
9%
7%
4%
4%

* Los protege de enfermedades futuras 21%

‘ Se enferman menos 18%

% Los protege de infecciones 18%
A+ Protegealamadre de futuras enfermedades Q0

Es una opcién més econdmica 8%

Las madres trabajan

Falta de informacidn

Formas de alimentacion més précticas

Falta de apoyo en su trabajo

Pena

Tiempo

o/ Cree que laférmula
(84 % no aporta los mismos beneficios

66(y Considera que los nifios no deben amamantarse
0 después de los 18 meses de edad
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Cultura Civica entre
Universitarios

Antecedentes

A findeimpulsar la ética, integridad y civismo en México como aspectos fundamentales
para lograr lareconciliacidén de los diversos actores que la componen, se realizé el Primer
Foro Etica y Cultura Civica organizado por Laurete Universities y Aspen Institute
México.

En el marco del Foro, se presentd la encuesta sobre Cultura Civica que el Centro de
Opinidén Publica realizéd para reconocer la importancia de temas como honestidad,
ética, reputacion, valores, respeto a las leyes, civismo y su implicacién para lograr un
estado de derecho.

Objetivo General

Identificar las opiniones y percepciones de la comunidad de las instituciones Laureate
en México, sobre la cultura y educacion civica y en valores que prevalece en nuestro
pais, en sus hogares y en su entorno inmediato, asi como las implicaciones que esto
tiene en su conducta y experiencia cotidiana.

Metodologia

Se aplicaron 10,774 encuestas entre los alumnos de ambas instituciones y niveles
educativos, tanto bachillerato como licenciatura. En la Universidad del Valle de México
se efectuaron 7,226 encuestas y 3,548 en la Universidad Tecnoldgica de México.

Sobre el Foro

El foro tuvo como objetivo: contribuir al desarrollo de ciudadanos que cuenten con la
capacidad de apoyar el bienestar de la sociedad y generar reflexion en torno a la forma
en que los jévenes viven los valores éticos y cdmo influir positivamente en ellos, es decir,
promover la integridad y la cultura civica.

La apertura del foro fue un didlogo éCémo llegamos a donde estamos? entre el Dr.
Juan Ramdnde la Fuente, Presidente del Aspen Institute México y el Lic. Federico Reyes
Heroles, Presidente del Consejo Rector de la Fundacidn Este Pais. Se efectuaron 3 mesas
con los temas: “Integridad y civismo”, “Etica en los negocios” y “Mejores practicas”

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Cultura Civica
entre los universitarios

Con base en la creciente preocupacién sobre la corrupcién e impunidad, el Centro de
Opinidn Pdblica de UVM decidid llevar a cabo un estudio entre miembros de su propia
comunidad universitaria sobre la cultura civica y los valores que prevalecen en México,
en particular en los hogares.

93% considera importante actuar
conforme a valores 940/
(o)

de los

participantes
Respeto (ﬁ\) ﬂ dicen que en sus

_ <4 > e hogares son

HELRI gJte =lE / i respetuosos de las
considera mas B, normas.
importante = 5

El soborno 94%
se percibe Comprende la
como una de importancia
las faltas mas de respetar
graves reglas

El sentimiento que predomina ante situaciones
violentas en la familia

o
76%
considera que una
regla pierde validez si
no hay consecuencias
por su incumplimiento

de los jévenes estan dispuestos a contribuir en
favor del bienestar de la comunidad.

Conclusion

Mientras mas integrado se siente el participante en la familia, con los amigos y en la escuela mas sélida es su postura con
respecto a respetar las reglas y mas solidos son sus valores. Por lo anterior es imprescindible trabajar en fortalecer las redes

familiares y sociales.



Educacion basica en
México. Conociendo a
los maestros: la vision
del padre de familia y del
maestro.

Antecedentes

La Comisién de Educacion del Aspen Institute México, de la que Laureate México
forma parte, considera fundamental abordar el tema de educacién basica desde dos
perspectivas complementarias: la visién de los padres de familia y la del magisterio de
nuestro pafs.

A fin de conocer sus necesidades, expectativas, frenos y motivaciones para ejercer esta
importante labor para la formacién y educacion de nuestros nifios y jévenes se decididé
realizar un estudio que contemplara las percepciones de estos actores tan importantes.

Objetivo general

Conocer las opiniones y percepciones de los actores principales de la educacién bésica
en nuestro pafs, respecto de la labor que desempefian y el papel que juegan maestros,
padres de familia, alumnos y autoridades en el proceso de formacidn de nuestros nifios
y jovenes.

Objetivos especificos

«  Conocer las opiniones, percepciones, frenos, motivaciones, necesidades vy
expectativas de los maestros de educacién bésica de nuestro pais en torno a la
labor que desempefian.

» Conocer la opinién que tienen los maestros de educacidn basica respecto del
papel que juegan los padres de familia, sus compafieros y los propios alumnos
en el proceso de formacidn de los nifios y jovenes.

« Conocer las opiniones de los padres de familia de alumnos de educacién basica,
en torno a la calidad de educacidon que reciben sus hijos en términos de: Proceso
ensefianza-aprendizaje, formacién de los maestros y el papel que juegan los
propios padres de familia en el proceso y la relacién con la escuela.

Metodologia

Se realizé un estudio de campo de corte mixto: en la fase cualitativa se efectuaron
9 sesiones de grupo con maestros de primarias publicas y privadas. Las sesiones se
desarrollaron en Toluca, Veracruz, Tuxtla Gutiérrez, Querétaro, Monterrey y Puebla. La
fase cuantitativa consistié en 684 encuestas via telefénica a padres de familia con hijos
cursando la educacién basica. El ejercicio fue realizado de octubre a diciembre de 2016.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Educacidn bdsica en México

El Centro de Opinidn Publica de UVM y el Aspen Institute México,
presentaron un estudio que revela perspectivas contrastantes
entre padres de familia y maestros de educacién primaria respecto
al involucramiento que ambos actores tienen en la educacién.

Satisfaccién con  Satisfaccion con
la calidad los docentes LO QUE

8 _ 5 8 .4 CONSIDERAN

LOS PADRES

O
() SOBRE SU PAPEL
EN LA EDUCACION
SOBRE LOS DOCENTES I

55%
Estan satisfechos

78%

Apoya a sus hijos con

con su labor
las tareas escolares.
Tienen buen
manejo de grupo 71 %
? 26%
Imparte la clase de 0 Es d}ifl’cil por falta
forma atractiva 70 /O de tiempo
Buena preparacion
para impartir clase 68% ® 229,
Es dificil por

Tienen vocacion

trabaj
para ello 63% i e

Oplna que hacerlo fortalece

el proceso de aprendizaje

y

LO QUE
CONSIDERAN
LOS DOCENTES

SOBRE LOS PADRES

L)
-~

ol

“Los padres estan
ajenos a lo que pasa en
la escuelay dan
prioridad ala
calificacion que
reciben sobre el
conocimiento.”

“La ensefianza en el aula no se lleva de
manera cabal: los temas son vistos de
manera superficial o parcial debido a que
deben cubrir la totalidad del plan
educativo a costa de la calidad de los
contenidos”

SOBRE LAS
INSTITYCIONES
ACADEMICAS

- Gran carga de labores
administrativas y operacién
de programas sociales.

- Actividades asignadas por
autoridades educativas que
los desvian de su labor, lo
que repercute en que no
dispongan del tiempo
suficiente para impartir
clase.

“Los padres no estan al pendiente
de los hijos porque los nifios
llegan a la escuela sin haber
realizado las tareas”

Afirman que su labor es fundamental, se
consideran formadores y arquitectos de la \"
nifiez pero perciben que su profesion se ha o

Considera que la escuela apoya a los
86%

profesores para realizar su labor desvalorizado mucho entre la sociedad

9



Encuesta Nacional de
Egresados

Antecedentes

En diversos paises se cuenta con estudios sobre la trayectoria de los egresados
universitarios. Estas investigaciones permiten conocer el destino laboral de los
graduados, empleabilidad, movilidad social y habilidades desarrolladas en la universidad.

En México, a pesar de la importancia del tema, existen esfuerzos aislados de algunas
universidades que dan seguimiento a sus egresados. Sin embargo, no se contaba
con una iniciativa que recuperase la experiencia de los egresados de instituciones de
educacion superior a nivel nacional.

La Encuesta Nacional de Egresados sistematiza la experiencia del egresado para
conocer su valoracién sobre las habilidades adquiridas en la universidad, su utilidad en
el campo profesional, empleabilidad, trayectoria laboral, ingresos, movilidad social, por
mencionar algunas de las variables que brindan un panorama Unico sobre el entorno
educativo y laboral de México.

Objetivo

Contar con informacién sobre la trayectoria educativa y laboral de los egresados de
educacién superior para identificar las fortalezas y debilidades de su formacién a la hora
de emplearse.

Metodologia

Se disefid una encuesta para ser aplicada on-line y, fue promovida en redes sociales
mediante una campafa de publicidad orientada al segmento objetivo, jévenes entre 21
y 30 afios, egresados de alguna institucion de educacién superior.

Entre enero de 2016 y febrero de 2017 se obtuvieron 9,304 encuestas de instituciones
de educacidn superior publicas y privadas del pais. La Encuesta Nacional de Egresados
contd con el apoyo en la promocién de Milenio, Manpower, el BID, Aspen Institute
Meéxico, Universia, entre otros.

Variables que considera la Encuesta Nacional de Egresados:

« Trayectoria escolar
* Universidad en la que estudié
*  Modalidad de estudio
*  Razdn de la eleccién de la Universidad
« Fuente de apoyo para el pago de los estudios
*  Becas/préstamos
« Titulacion
* Historial de ocupacion del egresado
* Desarrollo profesional
« Dificultades enfrentadas para encontrar trabajo
*  Ocupacioén actual: ingresos, modalidad contractual.
* Aspectos que influyeron para conseguir trabajo
* Habilidades y competencias: Utilidad de las habilidades adquiridas en la
Universidad en el campo laboral
« Esquemas ocupacionales: Negocio propio y Profesionista independiente
* Escolaridad de los padres de los egresados

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx

*La encuesta sigue abierta y se reportaran resultados anualmente._
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Resumen Ejecutivo

La Encuesta Nacional de Egresados (ENE) surge para conocer la trayectoria laboral de los egresados de multiples
instituciones de educacién superior -publicas y privadas- del pais. A partir de informacién provista por 9,304
participantes podemos conocer la evaluacién que realizan de las habilidades y competencias adquiridas durante
sus estudios profesionales y su utilidad en el ambito laboral. También cuanto tiempo tardaron en emplearse, bajo
qué condiciones y salario lo hicieron. Asimismo permite entender la transicién del primer empleo al empleo actual,
ingreso, prestaciones y el sector donde laboran.

éPor qué es importante?
El estudio contribuye a:

*  Que las autoridades competentes formulen politicas pulblicas para alinear la educacién superior con las
necesidades econémicas y sociales del pais.

*  Que las instituciones de educacién superior disefien una oferta educativa actualizada con base en las
necesidades del mercado.

*  Que los estudiantes puedan elegir sus estudios profesionales con base en informacidn actualizada sobre

demanda de habilidades, empleabilidad e ingresos.

Empleo

Primer empleo: Empleo actual:
* La mitad de los ggresados combina la «  Sueldos de $15,000 pesos o més, 44% para
escuela con el trabajo. los empleados del sector privado v 36%
* Lasrelaciones sociales, principal mecanismo para los empleados en el sector ptblico.
para obtener un empleo (44% de egresados «  25% no cuenta con prestaciones laborales y
de escuelas publicas y 31% de las privadas). 34% tiene prestaciones superiores a las de
*  47% sefialaron ganar entre 3 mil y 8 mil la ley.
pesos mensuales en su primer empleo. *  48% de los hombres ganan més de $15,000
* La Comunicacién verbal es considerada mensuales, solo 27% de las muijeres recibe
la habilidad desarrollada en la universidad un ingreso similar.

mas Util para el trabajo.

Hallazgos

La capacidad para la toma de decisiones recibe la valoracién mas alta por 54% son hombres
parte de los egresados del drea de Salud. 1% 46% mujeres

Los egresados con sueldos mensuales superiores a $15,000 en el primer 63% egresaron
empleo otorgan mayor utilidad al dominio de otros idiomas. de universidades

. s
70% considera que su institucion necesita fortalecer la ensefianza de una 'OUb//C.aS y 37%
lengua extranjera de /or/vadas.

Egresados no se titulan porque les falta cumplir con alguiin requisito (28%),
falta de tiempo (19%) y costos (15%)
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Encuesta Nacional de Egresados

¢Cual es la trayectoria laboral de los egresados de educacion superior? ;Cuanto tiempo
tardan en emplearse? ;Cuanto ganan?

La respuesta a estas preguntas y a muchas mas, las tiene la Encuesta Nacional de Egresados realizada
por el Centro de Opinién Publica de Laureate y Profesionistas.org

Tiempo transcurrido entre la conclusion de los estudios y la obtencion de un empleo

pPablica [l Privada

31%
23% 22% 24%
19% 18%
14%
12% 11%
. 5 B -9%
Trabajaba antes de Comenzé a trabajar Menos de Entre 3y 6 Entre 6 meses y Mas de un
estudiar al estudiar 3 meses meses 1 afio ano
La mitad de los universitarios en México trabajan y estudian al mismo tiempo.
¢Qué tan facil dirias que te fue conseguir ¢Como conseguiste tu primer trabajo?
tu primer trabajo?
Publica . Privada
Publica Privada
34%
24% 26%
19%
18% 17%
Dificil Facil Dificil Facil
48% 52% 43% 57%
Por medio de un familiar, A través del servicio social, Otra bolsa de trabajo
amigo o conocido / précticas profesionales o (institucion publica, institucion
recomendacion pasantia en la empresa privada, internet)
Més de la mitad de los encuestados consiguid trabajo facilmente Las précticas profesionales son la clave para lograr el primer empleo
iAproximadamente &Cual fue la principal
cuanto pagaste durante el Ingresos
uan e - fuente de apoyo para
altimo ano de estudios? pagar tus estudios?
Primer ingreso mensual Ingreso actual
20-50 Entre $3,000 y $8,000 Mas de $15,000
mil pesos Papas Papas
Mil -5
mil pesos
Publica Privada Publica Privada Publica Privada Publica Privada
35% 34% 53% 56% 47% 44% 37% 42%
Los padres de familia son el principal soporte de los universitarios El ingreso de los egresados ha crecido 82% en general
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Habilidades mas utiles para conseguir empleo

86.35
62.52
60.4 58.2 57.38
Comunicacién verbal Toma de decisiones Trabajo en equipo Liderazgo Redaccion Manejo de paqueteria Negociacion Comunicacién no verbal \diomas
especializada
r N

La comunicacion verbal es clave para todas las profesiones

Primer trabajo vinculado a la carrera profesional

‘ 74% ) 63% ) 64% ) 53% ) 56% ) 65% ) 65% ) 53% )

Salud Ingenierias Ciencias Agronomia y Ciencias Sociales Artes y Humanidades Educacion Servicios
Veterinaria
r y
Al menos la mitad, logré que su primer empleo estuviera relacionado con su carrera
- 4
Escolaridad de los padres hasta Educacion Basica
Privada Publica
45% 62% 68% 80%
Padre Madre Padre Madre
r " j
Un alto porcentaje de universitarios son la primera generacion que logra tener estudios superiores
Metodologia

La Encuesta Nacional de Egresados fue realizada on-line a 9304 egresados de universidades publicas y privadas del pais, entre enero 2016 y febrero de
2017. Fue realizada por el Centro de Opinién Publica de Laureate México y Profesionistas.org.

Gé P dio de edad £Qué i los Eg dos?
(oo
37 il /4
Mujeres Hombres Publica Privada oU0!
46% 54% 29 31 6% 55% 34% 5%
Artes y Ciencias Sociales, Ingenieria, Manufactura, Salud, Veterinaria
Construccién, Ciencias Naturales, y Agronomia

Administracion, Derecho,

Humanidades
Educacién y Servicios

Exactas y Computacion



Boom gastronomico,
deres parte?

Antecedentes

La gastronomia Ultimamente se ha convertido en una industria poderosa a nivel
internacional. Unicamente en México, de acuerdo con datos de la Secretaria de Turismo,
la gastronomia genera valor de 183,000 mdp vy crea més de 5.5 millones de empleos
en el pais.

Tradicionalmente, la cocina ha contado con muy buena recepcién en los medios
de comunicacién; en estos momentos, estéd viviendo una época dorada gracias a la
television, el internet y al impulso viral de las redes sociales.

Hay un auge renovado en cudnto a la obtencién de recetas, la asistencia a ferias
gourmet e incluso hacia la realizacién de tours gastronémicos. Debido a que el binomio
de gastronomia y mundo digital estd en acenso, el Centro de Opinién Publica de la
UVM, considerd importante investigar hacia dénde se esté orientando esta industria.

Objetivo General

Conocer las opiniones y percepciones de la poblacion sobre la gastronomia moderna y
el impacto que los medios de comunicacidn, tradicionales vy digitales, han tenido en los
habitos que las personas han adquirido en relacién a esta industria.

Objetivos especificos

* Indagar en la opinién de la poblacién sobre la gastronomia moderna.

* Importancia otorgada a la alimentacidn (sabores, presentacién de alimentos,
costo, ubicacién, horarios, tendencias).

*  Conocer las implicaciones que tiene para la poblacidon la relacién entre
gastronomia y medios digitales.

*  Preferencia sobre consumo de informacién gastronémica: digital (redes sociales
e internet), impreso (periddico o revistas), medios tradicionales (television o
radio).

* Habitos en torno a la gastronomia.

Metodologia

Se realizé una encuesta via internet dirigida a cibernautas. Se obtuvieron 700 respuestas
durante el mes de julio de 2017.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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BOOM GASTRONOMICO
JERES PARTE?

Ante la creciente popularidad de los programas informativos y de entretenimiento
relacionados con gastronomia, el Centro de Opinién Pablica de la Universidad del
Valle de México, realiz6 una encuesta a 700 cibernautas para conocer algunas de las
motivaciones y preferencias de los amantes de la buena cocina.

Los hombres ¢De dénde obtienen su inspiracion los entusiastas de
disfrutan més cocinar la cocina?
En una escala del 1 al 10,
los hombres asignaron un @ == I

. 7 =
promedio de 7.8 a su gusto
por cocinar, en 54% 52% 51% 43% 28%
comparacion con el 7.‘2 sitios revistas / reality programas blogs
calificado por las mujeres. gourmet web sobre shows de  de cocina especializados

gastronomia cocina en cocina

La influencia de los programas de competencias gastronémicas

Seguir estos programas o ‘.”’"‘l"""“". ® 0% ¢

materiales informativos, 2 VY

sobre todo ver programas e o —

de competencia 80% 70% 70% 67% 53%

gastronémica ha motivado ha probado recomiendan compran cocinan comparten

a los encuestados: distintos tipos lugares y ingredientes platillos recetas con
de comida platillos a nuevos nuevos familiares y

familiares o amigos
amigos

Sobre tendencias gastronémicas

59%
cree que las tendencias | _
gastronomicas son un

Son producto de
la mercadotecnia

g

o

producto de la 51% 50% 98%
mercadotecnia disfruta asistir a asiste a cree que la
ferias o tours restaurantes comida es capaz
36% gastronémicos recomendados de evocar
sigue tendencias en sus redes emociones
gastronomicas S80S sociales distintas
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Independencia de Mexico
équé significa para t1?

Antecedentes
Con motivo del aniversario de la Independencia de México, el Centro de Opinion
Publica de la Universidad del Valle de México indagd qué significa la independencia
para los mexicanos, cudles son las implicaciones de ese sentimiento y cuédles son las
ideas y actitudes en torno al orgullo nacional.
Objetivo General
Conocer las opiniones y percepciones en cuanto a la conmemoracion de Independencia.
Objetivos especificos

» Conocer cuél es el significado de la celebracién de Independencia.

* Averiguar cuéles son las costumbres en torno a este festejo.

» Entender cudles son los valores o conductas asociadas al orgullo y soberania.
Metodologia
660 encuestas fueron respondidas por cibernautas entre los 18 y 67 afios de edad
durante la Ultima semana de agosto de 2017. 49% de ellos fueron hombres y 51%

mujeres.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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d

Es el mes patrio y en el Centro de Opinion
Publica nos dimos a la tarea de conocer algunos
aspectos de esta fiesta nacional.

Metodologia: Encuesta aplicada en linea a 660 cibernautas entre 18 y
67 afios de edad.

¢Cudndo se celebra el Dia de la Independencia?

( jel 151 ) (et >

P | .

‘EJ !' El 33% de los encuestados opina que se celebra el 15 de

16 de septiembre
es la respuesta
correcta.

septiembre, mientras que el 66% dice que es el 16 de
septiembre.

v

¢Qué significa esta fecha?

sQué acostumbran
hacer ese dia?

¢Dénde dan el grito?

iViva
México!
m -
— o0
&
~

Orgullo por México

65% de los
encuestados lo ve
por television.

Un pozole en casa
de la abuela

33% opina que
es una fecha
especial, pues
implica el
nacimiento de
nuestra nacion.

El 47% de los
encuestados
acostumbra cenar
con la familia.

94% se siente
orgulloso de los
mexicanos que
logran grandes
cosas en el
extranjero.

M 85% se siente
- —

- - apenado de los
= mexicanos que se
comportan de forma
inadecuada en el

4 X
extranjero.

I

75% considera
que la mayorfa de
los mexicanos solo
muestran orgullo
por su nacion en
fiestas nacionales.

9



Padres de familia: su
lectqra de la educacmr_l a
partir de su experiencia

Antecedentes

El papel de la educacién como factor de movilidad social es ampliamente reconocido y
es un punto de coincidencia en diversos estudios. Pese a que la educacion favorece la
movilidad y el desarrollo de un pais, México presenta diversas probleméticas al respecto
como: desercidn escolar, rezago educativo, saturacién de carreras, entre otras. Esto hace
plantearnos la necesidad de conocer cudles son los retos y obstaculos a superar.

Un primer acercamiento al tema de la educacién como factor de movilidad social es la
importancia que le damos a la educacion: ées importante educarse, educar a los hijos?,
éen qué términos perciben las familias mexicanas que los estudios pueden ayudarlos a
mejorar sus condiciones de vida?, iqué factores, visibles y ocultos, determinan el apoyo
que las familias les proporcionan a sus hijos para continuar o terminar estos estudios?,
¢élo consideran una inversidn, un gasto, una obligacién?, iestan dispuestos a invertir en
educacién?

Objetivo general

= Conocer la importancia que le asignan las familias mexicanas a la educacién
superior en términos de oportunidades de mejora de calidad de vida

Objetivos especificos

* Indagar si existe alguna planificacién entre los padres de familia, para la

educacién de sus hijos
« Factores que determinan el apoyo a los hijos para la continuidad de los
estudios

* Indagar en los antecedentes escolares de los padres

* Indagar cuales son las ventajas percibidas por las familias mexicanas en invertir
tiempo y recursos en la educacién superior de la poblacién en edad de estudiar

» Conocerlaopinién de las familias mexicanas respecto a la calidad de la educacién
superior

Metodologia

Se aplicd una encuesta a casa habitacién a nivel nacional con una representacion de
poblacidén tanto urbana como rural. Se realizaron 1,002 encuestas con la siguiente
distribucion:

* 500 encuestas dirigidas a padres de familia, con algin hijo en la educacién
secundaria

* 500 encuestas a alumnos de educacidn basica, nivel secundaria, que residan en
la misma vivienda en donde se le aplique la encuesta a padres de familia.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Padres de familia
Su lectura de la educacion a partir de su
experiencia

En qué modo influye la formacién escolar que tuvo el padre de familia en la educacién de sus hijos y en cémo
percibe el sistema educativo a nivel nacional.

é¢Como les fue en la escuela?

Padres con estudios hasta Padres con estudios hasta
secundaria bachillerato o mas

(|

Aprendieron bien matematicas

Aprendieron bien lectura y comprensién de textos

B A

Consideran util su conocimiento en quimica

I

Consideran que su familia los motivé en sus estudios

©;0
€ m

Han planificado la educacién de sus hijos

G

Motivan a su hijo verbalmente para
continuar sus estudios

DIPLOMA

l



Patriotismo: ¢qué es y
como se conforma?

Antecedentes

Este afio, en México se cumple el centenario de la promulgacion de Constitucién Politica
de 1917 y 107 afios del inicio de la Revolucién Mexicana. Examinar como los mexicanos
viven su identidad nacional y el patriotismo se vuelve relevante no solamente por estas
fechas, sino también por las implicaciones que estos sentimientos pueden tener en un
mundo globalizado.

El patriotismo se define como un pensamiento que vincula a un individuo con el lugar
que considera su hogar nacional. Es el apego que tiene un ser humano por la tierra natal
o adoptiva a la que se siente ligado por unos determinados valores, afectos, cultura e
historia. Estos elementos, aunque son distintos en cada pais y, por lo tanto, el apego a
la patria podria fincarse en construcciones sociales diferentes, nos parece pertinente
hacer una comparacion entre dos paises; en este caso México y el Reino Unido.

Ambos paises son globalizados, sin embargo, tienen culturas e historias distintas.
Mientras que México es un pais que fue colonizado, Inglaterra fue un pais colonizador.
Asi mismo en cuanto a raza y cultura, la Ciudad de México tiende a ser una ciudad
mas homogénea, donde hay mas nacionales que extranjeros. En cambio, en Londres el
dltimo censo reporta que 55% de los habitantes no pertenece a la etnia local y 37% de
los habitantes no nacieron en el Reino Unido.

Objetivo General

Conocer las opiniones y percepciones de los habitantes de la Ciudad de México
en cuanto a orgullo e identidad nacional y contrastarlos con las percepciones de los
habitantes de Londres, para poder de esta forma ver las similitudes y diferencias que
existen entre estas dos ciudades que son parte de un mundo globalizado.

Objetivos especificos

* Entender qué tan importante es el patriotismo en ambas ciudades.
* Identificar qué aspectos o elementos generan orgullo e identidad.

Metodologia

373 encuestas realizadas en puntos de afluencia en la ciudad de Londres y Ciudad de
México en octubre de 2017.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx




Sy E b . i i
el i : &

En el Centro'de Opinién Piblica 0s ' ) s intensidad y se sienten mé
..de pertenecersa su nacio - Para ello i zamos un estudillc: para Aéxico y Londres.

o .-l:l < ¥ il i.%_ it = |
e R i . .
] ’ Me siento orgullosodeser... = ' 3 !
i@ gullosodeser.. o, S

=

Mexicano Britanico

¢éQué festejo representa el espiritu patriético?

Dia de la Independencia Ninguno
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i pais es uno de los mejores lugares para vivir...
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Considero que los intereses de mi pais
estan por encima de los internacionales

Prefiero comprar productos nacionales:
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Ser policia en México,
¢que rol asume la
sociedad?

Antecedentes

En los Ultimos afios se ha documentado en distintos estudios que la policia registra
bajos indices de confianza de la poblacién, asi como una imagen deteriorada a causa
de multiples factores como la corrupcion, falta de capacitacién o eficacia. Sin embargo
se hace necesario contar con informacién objetiva, confiable y actualizada sobre las
percepciones tanto de la policia como de la sociedad respecto de la labor que realizan
estos servidores publicos.

Es preciso contrastar las percepciones y el sentir de la poblacién, con las experiencias
relatadas por los propios policias e identificar donde terminan las responsabilidades
de los policias y empiezan las responsabilidades del Estado mexicano y del ciudadano.

Por este motivo el Centro de Opinién Publica, con la participacién de profesores y
alumnos de la Universidad del Valle de México, considerd relevante llevar a cabo un
estudio que se enfoque en el tema, en colaboracién con Insyde A. C., organizacidn civil
que aportd su gran experiencia en asuntos relacionados con la seguridad publica.

Objetivo General

Indagar en las actitudes y el sentir de la poblacién general hacia los policias vy,
contrastarlas con las vivencias y retos cotidianos que enfrentan los policias.

Objetivos especificos
* Indagar actitudes y cultura civica de la poblacion.
* Indagar qué tanto la poblacién conoce y reconoce el trabajo que realiza la policia.
* Conocer la reaccién de la poblacion ante las situaciones cotidianas que se
enfrentan los policias.
» Conocer directamente de los policias el trabajo que realizan.

Metodologia

Se llevd a cabo un estudio que contd con dos fases, un estudio cuantitativo y un estudio
cualitativo.

Estudio cuantitativo

Se realizaron 700 encuestas telefénicas aplicadas a mexicanos de entre 18 y 65 afios de
edad que cuentan con linea telefdnica en su hogar

Estudio cualitativo

Para la segunda fase del estudio, se realizaron seis sesiones de grupo con policias,
hombres y mujeres miembros de distintas instituciones en las ciudades de México;
Hermosillo, Sonora; Monterrey, Nuevo Ledn; Puebla, Puebla; Toluca, Estado de México

y Villahermosa, Tabasco.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Ser policia en México:
¢Qué rol asume la sociedad?
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Vejez: <Como la vemos?
¢como la enfrentamos?

Introduccion

En México 7.2% de su poblacién tiene 65 afios o mas. El Instituto Nacional de
Estadistica y Geografia, reportd que del total de adultos mayores (60 afios y méas) 26%
tiene discapacidad y 36.1% posee alguna limitacion. Para 2030, el Consejo Nacional
de Poblacién (CONAPO), proyecta que el porcentaje de adultos mayores serd de 20.4
millones, lo que representara 14.8% de la poblacidn.

Estas cifras que nos hablan del envejecimiento de la poblacién, requieren entender cudl
es la situacion que el pais enfrenta y enfrentara en este tema para prevenir y optimizar
las necesidades y condiciones asociadas a este proceso.

Con el fin de ofrecer un panorama sobre la vejez, consideramos realizar una encuesta
que permita entender las distintas dimensiones del tema, ya que, en la medida que este
sector de la poblacién incremente, se requerird de politicas publicas que atiendan las
demandas de salud, esquemas de jubilacidn, proteccidn legal, actividades deportivas y
recreativas, asi como espacios y transporte que faciliten su traslado y transito.

Objetivo General

Conocer las opiniones y percepciones de la poblacién sobre la vejez, sus implicaciones
en términos personales, familiares y en su dimensidon nacional.

Objetivos especificos
* Entender cudl es la opinidn de la poblacidn sobre el adulto mayor.
«  Conocer sobre el rol del adulto mayor en el plano individual, familiar y laboral.
» Conocer cudles son las dificultades y probleméticas asociadas al envejecimiento.

Metodologia

Encuesta via internet dirigida a cibernautas mexicanos. 565 encuestas fueron
respondidas por mexicanos entre 18 y 85 afios de edad.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Comunicacion digital,
¢como la vivimos?

Antecedentes

Actualmente vivimos en una época muy cambiante en el ambito de la comunicacién. La
revolucién digital ha permeado este campo y revolucionado la forma en que los seres
humanos reciben y comparten informacion.

Como parte del relanzamiento de la licenciatura en Comunicacién Digital de la
Universidad del Valle de México, el Centro de Opinién Publica decidié realizar un
ejercicio de investigacion que permita conocer las opiniones y percepciones de los
jovenes acerca de la evolucién que ha sufrido la comunicacién, cémo la utilizan y se
adaptan a ella, y las responsabilidades que adquieren al utilizar las nuevas tecnologias
para comunicarse.

Objetivo general

Conocer las opiniones y percepciones de los jévenes en torno al papel que juega la
comunicacion digital en su vida y como la adaptan a su cotidianeidad.

Objetivos especificos

»  Conocerelrol que juega la comunicacién en el guehacer cotidiano de los jovenes.

* Habitos en el consumo de noticias a través de medios digitales.

»  Conocer los habitos de los jovenes con respecto a las nuevas tecnologias en
comunicacion.

* Beneficios y responsabilidades adquiridas al hacer uso de las nuevas tecnologias
en comunicacion.

Metodologia
Se realizaron 570 encuestas en puntos de afluencia con poblacién mayor de 18 afios en
las ciudades de Aguascalientes, Ciudad de México, Guadalajara, Hermosillo, Mexicali,

Monterrey, Puebla, Querétaro, Saltillo, Toluca y Tuxtla.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Comunicacion digital,
¢como la vivimos?

¢Con qué frecuencia se mantienen

;A qué red social pertenecen?
¢hq P conectados?

Una o dos Constantemente
veces al dia durante todo
el dia

Cada que
tienen tiempo
libre

Cada que les
llega una
notificacion

17%

48% 16%

7% 27% 18%

¢Como se enteran de las noticias nacionales importantes?

70%

Redes sociales

30%

Television y radio

¢ Como se comunican con otras personas?

® © @

41% 29% 16% 5% 5%
Whatsapp Llamadas por Cara a Redes Teléfono
celular cara sociales fijo

El promedio de edad de los encuestados es de 35 anos.



Energias sustentables,
limpias y su panorama en
Meéxico

Antecedentes

En los Ultimos afios la discusién sobre desarrollar e implementar nuevas formas de
producir energia ha tomado un lugar importante en las agendas y politicas publicas de
un numero importante de paises y organismos internacionales.

El debate ha implicado plantear alternativas que requiere de esfuerzos combinados, que
impliqguen desde el desarrollo de energias limpias hasta la fabricacién y consumo de
productos amigables con el medio ambiente.

Tomando esto como referencia, el Centro de Opinién Publica de la Universidad del
Valle de México planted una encuesta sobre energias limpias para conocer la impresién
de la ciudadania sobre este asunto en el plano nacional, asi como la importancia que le
asigna al tema ambiental.

Objetivo general
Establecer el conocimiento que los cibernautas mexicanos tienen sobre energia
sustentable y limpia, las percepciones en torno a ella y el impacto en la problematica
ambiental.
Objetivos especificos

« Conocer el grado de informacién sobre energia sustentable y energias limpias.

* lIdentificar cudl es el panorama de la energia sustentable en México.

« Saber si la poblacidn identifica programas e iniciativas gubernamentales y del

sector privado.
* Investigar cuédl es la postura del ciudadano ante el tema ecolégico.

Metodologia

Encuesta via internet dirigida a cibernautas mexicanos. 516 encuestas fueron
respondidas por mexicanos en octubre de 2016.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Energias sustentables limpias
y Su panorama en México

Energias limpias y

¢ Qué tan

energia sustentable .

son conceptos que O ®

cada vez escuchamos L O e

con mayor frecuencia. o ! 3 o
"

familiarizados estamos

los mexicanos con
ellos y sus "

implicaciones?

68% 86%

sabe cudles son las sabe cuéles son las
energias limpias. energias sustentables.

| |
¢Qué piensan sobre la implementacion de este tipo de Como ciudadanos, ¢qué acciones estan dispuestos a

energias en México? realizar en favor del medio ambiente?

considera que la generacion y

considera que la reforma energética en consumo de energia es la causa
México contempla el impulso de energias del cambio climatico.
limpias.

Entre las medidas que cada quien implementaria para
piensa que seria costoso, pero valdria la pena favorecer al medio ambiente:
invertir en la implementacion de este tipo de
energias.

esta de acuerdo en que se construyan
nuevas centrales nucleoeléctricas en el pais.

colocaria focos invertiria en cambiaria a pondria sistemas
ahorradores.  celdas solares. refrigeradores de  de recoleccion de
bajo consumo agua de lluvia.
desconoce si existe algun programa de energético.

gobierno local, estatal o federal que
promueva el consumo de energia sustentable
entre la poblacion.
considera que

no esta
el consumo de dispuesto a
. ) . . gasohna dejar de usar
opina gque considerando que México tiene impacta su automévil
7 negatlvameme para disminuir
todas las caracteristicas y recursos para ol ety
desarrollar proyectos energéticos ey SU CONSUMO.

sustentables, le falta voluntad politica.
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Aplicacion de video
denuncias de los
Supercivicos

Antecedentes

Laureate México ha estado trabajando en crear una cultura civica al interior de sus
universidades mediante distintos esfuerzos, entre los que se incluye un estudio,
realizado entre los estudiantes de sus universidades, acerca de valores, creencias y
comportamientos.

Con el objetivo de fomentar una cultura civica que tuviese impacto no solamente entre
los estudiantes de las universidades de Laureate México sino también entre la ciudania,
se decidi6 establecer una alianza entre el grupo de activistas sociales denominado Los
Supercivicos y la empresa de tecnologia Factico para crear una App que pueda ser
usada por cualquier ciudadano para reportar fallas en los servicios publicos o conductas
anti civicas.

La aplicacién es una iniciativa que busca estimular la participacion de los ciudadanos en
los asuntos publicos, mediante la grabacidnde un video de 30 segundos, el cual puede
ser votado por los usuarios. Las denuncias permitirdn al Centro de Opinién Publica,
generar reportes dirigidos a la poblacidn y actores publicos informando el tipo de fallas
y su ubicacion.

Recopilar datos sobre la incidencia de fallas en los servicios publicos o conductas anti
civicas, de tal modo que la informacién pueda servir a los gobiernos para disefiar planes
de accién encaminados a solucionar las fallas y para el disefio de politicas publicas.

Objetivo general
Incentivar la participacién de los ciudadanos en los asuntos publicos a través de una
aplicacién que le permitird a los ciudadanos denunciar mediante videos, fallas en los
servicios publicos o conductas anti civicas por parte de otros ciudadanos.
Objetivos especificos
La aplicacién, que puede ser usada en dispositivos mdviles con sistemas operativos
Android o i0OS, se puede descargar de manera gratuita en las principales tiendas de
aplicaciones en linea y entre sus caracteristicas se encuentra:

«  Crear una base de datos que puede ser analizada e interpretada por el Centro

de Opinién Publica de Laureate México que permita crear un indice de

participacion ciudadana.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Los ciudadanos
suelen reportar:

La app de los
Supercivicos, que
permite reportar
fallas en los
servicios publicos,
fue presentada en 41%

noviembre de 2016. Faltas cometidas por
los ciudadanos
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Estudios
sobre temas
deportivos




Rediseﬁo dg la cultura
fisica y el sistema
deportivo mexicano

Antecedentes

¢Qué pasa con el deporte en nuestro pais? éPor qué, teniendo un potencial tan grande,
no logramos implementar una cultura de activacién fisica en la base de la poblacién
que permita generar un nimero importante de deportistas y un nimero significativo de
deportistas de alto rendimiento?

El Centro de Opinidn Publicade UVM realizé una investigacion para brindar informacién
confiable y oportuna que permita sentar las bases de una propuesta de politica publica
que impulse el redisefio de la cultura fisica y el sistema deportivo mexicano.

Objetivos

Comprender la visién de los actores estratégicos del deporte en México, acerca de la
estructura de administracion del mismo, sus fortalezas, debilidades y posibles vias de
accion tendientes a mejorarla, asi como la importancia atribuida a la generacion de una
cultura de deporte y activacion fisica entre la poblacién mexicana.

Metodologia

Se realizd un estudio de corte cualitativo, realizado a través de 34 entrevistas a
profundidad con actores estratégicos del deporte en nuestro paisy anivel internacional.
Las entrevistas abordaron las siguientes variables:

« Papel que juega el entrevistado en materia de promocién, administracion o
realizacion de deporte.
« Opinidn que tiene sobre la situacion del deporte y activacion fisica en nuestro
pais y razones.
« Fortalezas, debilidades, retos y oportunidades percibidas en la administracién
del deporte en México:
= Estructura
= Gestion
*  Organizacion
*  Percepcidn sobre los principales frenos y motivaciones en torno a la gestién
deportiva en nuestro pais.
* Expectativas, sugerencias y recomendaciones en torno al tema por parte de los
participantes.

El estudio completo se puede conocer en: www.opinionpublicauvm.mx
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Redisefio de |a cultura fisica y el
sistema deportivo mexicano

:

México

% de inactividad fisica en México

Proyeccién UVM referente Unicamente a la
poblacién de 18 afios y mds, de acuerdo a
datos del Mddulo de Practica Deportiva y
Ejercicio Fisico (MOPRADEF) 2013, 2014,

2015y 2016. de la poblacién
inactiva fisicamente

Debilidades estructurales que impiden ser potencia deportiva

SN Sin programa para alto rendimiento
No es_:n: pl:o(;‘ldarl para las Percepcién de corrupcién. ‘> y desarrollo de talento (apoyo a
autoridades federales. ~' deportistas hasta nivel competitivo)

No existen proyectos Sin una estrategia clara de cémo
transexenales. orientar el deporte en el pais.

Falta de una politica de
. s transversalidad en |a accidn
VSIS gubernamental en materia deportiva.

Falta transparencia en

Debilidades opreativas

Poco apoyo al talento infantil No existe la aplicacion sistematica (]
e/ k ¢ de ciencia y tecnologia al V Falta cultura del deporte en la

desarrollo deportivo, ni de la " poblacién mexicana.

juvenil para desarrollarse en
deporte de alto rendimiento. i

Obijetivos generales de un modelo de Administracién del Deporte

B @ @ ® ~

Continuidad transexenal y Transparencia en la Participacion y Profesionalizacién de Aumentar base de
planeacién de largo plazo ejecucion presupuestaria, corresponsabilidad de la organismos deportivos mexicanos en la préctica
mayores recursos iniciativa privada deportiva
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