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¢Qué
es’?

El Centro de Opinién Publica es un departamento creado para realizar investigacién
aplicada en las universidades de Laureate en México sobre temas de interés para la
opinién publica.

* Ofrece informacién confiable, oportuna y novedosa a la sociedad.

* Realiza estudios cuantitativos y cualitativos sobre temas y tendencias de actualidad,
tanto a nivel nacional como internacional.

* Busca que los estudiantes de la Universidad aprendan a investigar haciendo
investigacién y enriquece la formacién académica.

* Realiza investigacidn aplicada de utilidad para diferentes industrias.

¢Para
qué?

El Centro de Opinién Puiblica genera datos e informacidn que sirven para fomentar el
debate publico sobre temas de interés para la sociedad.

Contribuye a la formacién de los alumnos al desarrollar habilidades y competencias
para la investigacién y comunicacién interpersonal, a través de su participacién en las
diferentes etapas del proceso de investigacion:

*  Disefio metodolégico

*  Disefio de instrumentos

*  Trabajo de campo

*  Procesamiento y andlisis de la informacién

Busca siempre la innovacion en el planteamiento y desarrollo de sus estudios.
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ENCUESTA NACIONAL DE
EGRESADOS

Antecedentes

La Encuesta Nacional de Egresados (ENE) es un ejercicio para conocer las condiciones
de empleabilidad de los egresados de instituciones de educacién superior en el pais.
Cuatro ediciones consecutivas anteceden a este quinto levantamiento presentado el 30
de junio de 2021; los resultados proporcionan informacién sobre aspectos académicos
y laborales que constituyen la trayectoria de los profesionistas en México.

En este estudio es posible encontrar criterios que influyen en la seleccién de universidad
y carrera; la apreciacidon de las competencias adquiridas durante los estudios superiores;
la incursion en el mercado laboral, sus complejidades y la movilidad laboral.

Objetivo general

Contar con informacion estadisticamente representativa sobre la situacién laboral de los
egresados universitarios mexicanos.

Objetivos especificos

»  Conocer la trayectoria de los egresados de educacion superior para identificar las
fortalezas y debilidades de su formacién a la hora de emplearse.

* Generarinformacién que sea de utilidad para que los aspirantes a educacién superior
puedan elegir la carrera universitaria y la institucién educativa que responda a sus
necesidades y expectativas de desarrollo profesional.

*  Obtener informacién Gtil para las instituciones de educacién superior en materia de
empleabilidad y para el disefio de politicas publicas que favorezcan la insercién al
primer empleo para los recién egresados.

Metodologia

La encuesta se aplicé entre abril de 2020 y marzo de 2021. Fue una aplicacion en linea,
promovida en redes sociales con una campafia orientada a egresados entre los 21y 30 afios.
Se lograron 11,648 respuestas de egresados de universidades publicas y privadas del pais.

Variables que considera la Encuesta Nacional de Egresados:

« Trayectoria escolar.
* Universidad donde estudid.
*  Razdén de la eleccién de la universidad.
* Fuente de financiamiento de la carrera.
« Titulacién.
* Historial de ocupacién del egresado.
*  Primer empleo: ingresos, modalidad contractual, desarrollo profesional.
*  Empleo actual: ingresos, modalidad contractual, desarrollo profesional.
* Aspectos que influyeron para conseguir trabajo.
*  Habilidades y competencias. Utilidad de las habilidades adquiridas en la
Universidad en su desempefio laboral.
* Esquemas ocupacionales: Negocio propio, profesionista independiente.
*  Desempleo.
* Escolaridad de los padres de los egresados.

*La encuesta sigue abierta y se reportaran resultados anualmente

https://coplab.uvm.mx/ene-comparativo/

El estudio completo se puede conocer en: https://opinionpublica.uvm.mx
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Resumen Ejecutivo

La Encuesta Nacional de Egresados 2021 (ENE), en su quinta edicidn, permite conocer la trayectoria laboral de los
egresados de instituciones de educacidn superior -piblicas y privadas- del pais. Con datos recabados de 11,648
participantes, es posible conocer la evaluacion que realizan a las habilidades y competencias adquiridas durante sus
estudios profesionales, cudnto tiempo tardaron en emplearse y bajo qué condiciones y salario lo hicieron. La Encuesta
Nacional de Egresados permite revisar la transicion del primer empleo al empleo actual, los ingresos, prestaciones, el
sector en el que trabajan o los esquemas laborales donde estén desarrollandose los egresados universitarios del pais.

éPor qué es importante?
El estudio contribuye a:

*  Que las autoridades competentes formulen politicas publicas para alinear la educacién superior con las
necesidades econémicas y sociales del pais.

*  Que las instituciones de educacién superior disefien una oferta educativa actualizada y con base en las
necesidades del mercado.

*  Que los estudiantes puedan elegir sus estudios profesionales con base en informacién actualizada sobre
demanda de habilidades, empleabilidad e ingresos.

Algunos hallazgos

Primer empleo: Empleo actual:

27% obtiene su primer empleo mientras *  76.6% recibe su pago via ndmina.

estudia la universidad.

59.6% recibe su pago via ndmina.

61.6% son empleos de tiempo completo.
19.8% gana de $8,001 a $15,000 pesos.
46.2% cuenta con prestaciones de ley, y
8.9% prestaciones superiores.

67.4% de las mujeres no tienen promociones
en su primer empleo, en los hombres es de
56.4%.

80.7% tiene un empleo de tiempo completo.
27.2% gana de $8,001 a $15,000 pesos.
54.9% cuenta con prestaciones

de ley, y 23.3% prestaciones superiores.
27.7% de las mujeres no cuenta con
prestaciones laborales, versus

18.4% de los hombres.

21% pagd los estudios universitarios con su trabajo, 24% mediante financiamiento compartido entre él y los

padres de familia.

El porcentaje que egresa de carreras con una duracién de tres afios y medio o menos, aumenta afio con afio. En

el caso de escuelas privadas esto representa 48.8%.

El nimero de egresados desempefidndose como profesionista independiente incrementé de 21% a 27.6%.

De los participantes de la ENE, 54.2% son

mujeres y 45.8% son hombres.

61.9% egresaron de universidades publicas y
38.1% de privadas.
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OPINION SOBRE LA ESTRATEGIA
EDUCATIVA APRENDE EN CASA

Antecedentes

Con el confinamiento a causa de la COVID-19 las actividades escolares también
hicieron una pausa. El gobierno federal anuncié un cese en marzo con la promesa de
reincorporarse a clases en abril, posteriormente anuncié que el retorno a las escuelas
serfainiciando el nuevo ciclo escolar (agosto). No obstante, el incremento de infecciones,
el desconocimiento del rumbo de la pandemia y contar con las mejores condiciones
para el regreso a la escuela, han sido algunos de los factores que impidieron reintegrarse
de manera presencial a la vida escolar.

Para continuar con la formacidon de los estudiantes, el gobierno federal implementd
una estrategia para concluir el ciclo escolar e iniciar el nuevo periodo 2020-2021.
La iniciativa Aprende en Casa (y Aprende en Casa Il) anunciada por la Secretaria de
Educacion Pudblica transmitié mediante internet, television y radio contenidos para el
desarrollo de aprendizajes de los estudiantes de nivel preescolar, primaria, secundaria
y bachillerato.

La iniciativa de llevar el aprendizaje a millones de estudiantes a través de un sistema a
distancia requirié la creacién de contenidos, negociacién con medios de comunicacién,
uso de herramientas tecnoldgicas, aplicaciones, portales de internet, capacitacion de
profesores, la incursién de maestros en capsulas televisivas, por mencionar algunos
de los retos. Por parte de los alumnos y las familias también demandé adaptacién a
un esquema desconocido, contar con recursos (TV, internet, computadora, etc.),
organizacion y asistencia por parte de los padres de familia, lo que significd uno de los
mayores retos de la estrategia.

El Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle de México efectud una
encuesta para saber la opinién de la poblacién sobre la iniciativa implementada por la
Secretaria de Educacién Publica.

Objetivo General

Saber qué piensa la poblacién sobre la estrategia educativa Aprende en Casa
implementada por el gobierno federal para continuar con el proceso formativo de los
estudiantes durante el confinamiento causado por la pandemia.

Objetivos especificos

* Explorar la opinién de los mexicanos sobre la educacion a distancia.
» Establecer la opinién de la poblacién sobre la estrategia Aprende en Casa
(utilidad, pertinencia, qué aprendizaje deja).
»  Saber cdmo perciben al profesor, icudl es su papel en este modelo?
*  Averiguar como percibe la sociedad temas como:
* Participacidn e involucramiento de los padres en el proceso educativo de

los hijos
*  Retos
*  Tareas
+  Estrés

Metodologia

Encuesta realizada entre el 24 de noviembre y e 3 de diciembre de 2020 a 734 personas
integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel
se disefié tomando en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacion
mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.

UVM

OPINION SOBRE LA
ESTRATEGIA EDUCATIVA
APRENDE EN CASA

Ante la emergencia sanitaria por COVID-19, las autoridades del
sector educativo implementaron Aprende en Casa, estrategia de
educacién a distancia para facilitar la continuidad del proceso
académico de los alumnos durante los meses de confinamiento.
Aqui los resultados de la encuesta del Centro de Opinién Plblica
de la Universidad del Valle de México.

Opinidn sobre la estrategia Aprende en Casa
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tomar lecciones asi es una
pérdida de tiempo

considera que la implementacion
de lecciones por TV o radio fue una
solucién répida para no perder el
ciclo escolar

fomar clases por television
es preferible a no tenerlas

Opinion sobre las lecciones

o Regreso a clases presenciales
transmitidas por TV 9 P
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46°%

un alumno de nivel basico
puede aprender viendo
programas educativos por TV

Consecuencias de la
pandemia en la educaciéon

94%
considera probable que los

estudiantes se reincorporen a
clases con desventajas

o,
63% 1
piensa que se puede aprender
con estas lecciones

(<)
76%
ve probable un retorno
escalonado

™

84%

opina que es factible la
incorporacion bajo un sistema
hibrido (presencial y a
distancia)

,_..--
[—

53%

indica que las lecciones son
atfractivas

(€]

52%

no es posible medir los avances de
los estudiantes que toman estas
lecciones

79%
considera ideal repasar los

temas vistos durante la
pandemia

O,
64%
dice que la explicacion de la
persona o docente es clara

1O

£

20

G

82%

ve probable que incremente
el abandono escolar en
secundaria y bachillerato

34%
las condiciones en que los

nifios toman clase generard
una brecha educativa

84%

para los padres de familia es
estresante que los hijos estén
recibiendo educacién desde
casa

Metodologia: Encuesta realizada entre el 24 de noviembre y el 3 de diciembre de 2020 a 734 personas integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM.

La conformacién del panel se disefidé tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogrdficas de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y

ocupacion.



OPINION SOBRE EL REGRESO
A CLASES PRESENCIALES

EN EL CONTEXTO DE LA
PANDEMIA

Antecedentes

Ante una pandemia prolongada, no solo tuvieron que implementarse iniciativas que
respondieran a un nuevo modus vivendi, la sociedad también se adaptd a las demandas
y necesidades sanitarias determinadas por un seméaforo epidemioldgico. La respuesta
primaria del sector educativo fue continuar con las clases via remota, lo que se estimaba
ocurriria por breve tiempo.

El curso de la pandemia obligd a postergar el retorno a clases en medio de posturas
encontradas. Por una parte, a favor del regreso presencial se argumentd deterioro en el
aprovechamiento escolar, afectaciones emocionales y sociales de los alumnos debido
al encierroy, por ende, la necesidad de socializar. En contraparte, la réplica de mantener
a los estudiantes confinados para evitar contagios, esperar hasta que estuviesen
vacunados, asi como las condiciones de sana distancia y desinfeccién en las escuelas.

Las autoridades comenzaron los llamados para que los nifios regresaran a la
presencialidad a partir del 7 de junio de 2021, no obstante, la respuesta no fue la
esperada debido, entre otros factores, a la renuencia de los padres de familia, a los casos
de contagio y una pandemia que seguia amenazante. El Centro de Opinién Publica de la
Universidad del Valle de México, para conocer la opinidn de la sociedad sobre el tema
y las implicaciones de volver o no a las aulas, hizo un estudio.

Objetivo General

Identificar la postura de los mexicanos sobre el regreso a clases presenciales a mediados
del 2021.

Objetivos especificos

» Evaluar qué tan proclive es la poblacién a la presencialidad en el contexto de la
pandemia.
* Registrar las preocupaciones de la sociedad sobre el retorno a clases en las
escuelas:
+ Condiciones de salubridad.
* Condiciones de aprovechamiento escolar.
« Condiciones en la dindmica familiar.
* Exponer la opinién de la poblacién sobre las medidas tomadas por los centros
educativos y autoridades para un retorno seguro.
* Vacunacién del personal docente.
* Regreso escalonado.
» Condiciones para el cierre del plantel.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 28 de mayo y 6 de junio de 2021 a 658 personas integrantes
de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformaciéon del panel se disefié
tomando en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana
como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.
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A mds de un ano de haberse suspendido las clases presenciales a causa
del COVID-19, el reforno a las aulas de manera gradual y voluntaria ha
comenzado. Para conocer cudl es la opinidn de la poblacién sobre el
regreso a los colegios y las preocupaciones sobre el retorno, el Centro de
Opinién Pdblica de la Universidad de Valle de México realizd una encuesta

al respecto.

69%

Considera
preocupante que
los menores tarden
en regresar a clases
presenciales.

00000

45%

Considera necesario
que los estudiantes

regresen a la escuela
lo antes posible.

RETORNO A C

PREOCUPACIONES

Q:‘Zi 88%
87%
I=

63%

68%

Es preocupante que los menores
puedan contagiar a un familiar.

Es preocupante que los menores
se contagien de COVID-19 en la
escuela.

La vacunacién de maestros y
personal educativo no es
suficiente para retornar a los
planteles.

No considera que las escuelas
tengan las condiciones para
garantizar un ambiente de
desinfeccién y sana distancia.

79%

Estd de acuerdo en

que el retorno a las

escuelas es

precipitando.

ES PRESENCIALES

CONDICIONES

®
o
=

60%

64%

87%

74%

57%

81%

Resulta preferible
iniciar cuando
fodos los ninos estén
vacunados.

Piensa que es probable que los
colegios tengan agua y jabdon.

Ve probable que los padres de
familia cooperardn para tener un
enforno desinfectado.

Estd de acuerdo con un regreso
escalonado a clases.

Cree probable que la rutina
familiar se complicard con el
retorno gradual a clases
presenciales.

Cree probable que las escuelas
tomen medidas para prevenir los
contagios por COVID-19.

Metodologia: Encuesta realizada entre el 28 de mayo y 6 de junio de 2021 a 658 personas integrantes de un panel
online disefado por el COP UVM. La conformacién del panel se diseid tomando en cuenta las caracteristicas
sociodemograficas de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



BENEFICIOS, MOTIVACIONES
Y UTILIDAD DE SEGUIR
APRENDIENDO

Antecedentes

En 2019 el Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle de México realizé el
estudio Aprendizaje para toda la vida. Factor critico para la empleabilidad y la competitividad con
el objetivo de conocer la disposicion de la poblacién para adquirir nuevo conocimiento, los
mecanismos Y las estrategias utilizadas para lograrlo. En un contexto global que requiere
cada dia una mejor preparacion, se hace indispensable conocer el interés de la poblacién por
continuar aprendiendo en cualquier etapa de la vida para desarrollar nuevas habilidades o
fortalecer las existentes, tanto en el &mbito laboral como personal.

Los resultados de la encuesta evidenciaron una inquietud de la poblacién por aprender
cosas nuevas, asi como una fuerte inclinacién de aprender por cuenta propia a partir de
las posibilidades que se han abierto a través de los medios digitales como el internet. El
aprendizaje continuo, si bien se vincula fuertemente con el aspecto laboral y es concebido
por la poblaciéon como extremadamente Util para la obtencién de un mejor trabajo, no se
limita a este ambito y la poblacién mostré interés en aprendizajes Utiles para la vida cotidiana.

A dos afios de la realizacidon de este estudio, y en un panorama que, como consecuencia de
la pandemia de COVID-19, ha obligado a un sector importante de la poblacién a adoptar
un modelo educativo hibrido, combinando una experiencia educativa presencial con uno a
distancia, se vuelve fundamental conocer cuéles son los retos que identifica la poblacién para
mantener un aprendizaje continuo.

Objetivo General

Investigar cudl es la valoraciéon que tienen los mexicanos del aprendizaje como caracteristica
inherente al ser humano, los usos que damos a ese conocimiento, asi como las consecuencias
sociales y personales de un proceso de aprendizaje constante.

Objetivos especificos

*  Determinar laimportancia de continuar aprendiendo y ofrecer diferentes alternativas
* Importancia de la educacién para adultos.
« Diversificacién de modelos de educacién.
* Incorporacién de la tecnologia.
* Plantear los beneficios socioemocionales que percibe la poblacién de continuar con
el aprendizaje a lo largo de la vida.
* Impacto en la salud emocional que puede tener el seguir aprendiendo.
* Impactoenlasocializacién delas personas que tiene el continuar aprendiendo.
*  Saber cudles son las motivaciones para continuar con el proceso de
aprendizaje.
» Elfactor laboral y profesional como motivante.
* El bienestar personal.
*  Conocer cudles son los retos para la poblacién de seguir aprendiendo en el contexto
de la pandemia.
* Adaptacién a un modelo hibrido de aprendizaje.
* Importancia de explorar nuevas formas de aprendizaje.
* Importancia de implementar nuevos esquemas de aprendizaje para las
diferentes necesidades de las personas.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 20 de julio y el 3 de agosto de 2021 a 771 personas integrantes
de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié tomando
en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacién mexicana como edad, sexo,
NSE, entidad y ocupacién.
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El Centro de Opinién Publica de la Universidad del
Valle de México, dando seguimiento a un estudio
efectuado en 2019 sobre el denominado Lifelong
Learning, realizé la encuesta Beneficios, . =
motivaciones y utilidad de seguir aprendiendo .
para investigar la valoracion que fenemos del
aprendizaje, las formas en que adquirimos
conocimiento, el uso de la tecnologia, asi como el

replanteamiento en los esquemas de aprendizaje a
partir de la pandemia.

¢QUE IMPIDE
SEGUIR APRENDIENDO?

3. Obtener un mejor ingreso. s 750/° 520/° 38%

UTILIDAD DEL APRENDIZAJE

1. Mejorar la calidad de vida.
2. Mejorar las posibilidades de un mejor empleo.

330/ Aprender a lo largo de Falta de ? Falta de Falta de
O |0 vida es una necesidad. dinero. interés. tiempo.

DIVERSIFICAR USO DE VIDEOS Y TUTORIALES

EL APRENDIZAJE

Considera muy necesario

70°/° que las personas exploren
nuevas formas de aprender.

580/ Estima muy necesario
O ampliar la educacién a distancia.

Vio videos para apoyar con
una tarea o actividad escolar.

Para una capacitacion
relacionada con el frabagjo.

Indica que los tutoriales han sido
benéficos para su estado emocional.

RETOS DEL APRENDIZAJE
EN EL CONTEXTO DE LA PANDEMIA

700/ Considera muy importante crear modelos
O de educacion fiexible.

660/ Considera muy importante promover entre
O |05 nifios distintos métodos de aprendizaje.

APRENDIZAJE Y TRABAJO

Cree que con el conocimiento
que tiene podria obtener un ascenso.

Piensa que con mds capacitaciéon podria
obtener un mejor empleo o puesto.

Metodologia: Encuesta realizada entre el 20 de julio y 3 de agosto de 2021 a 771 personas integrantes de un panel 9
online disenado por el COP UVM. La conformacién del panel se disend tomando en cuenta las caracteristicas
sociodemogrdaficas de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.
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OUTSOURCING EN
MEXICO. EL DILEMA DE LA
SUBCONTRATACION

Antecedentes

La tendencia laboral de la subcontratacién en México ha tenido una variacién anual
del 5.5% de 2008 a 2018, lo que significa que para ese afio el porcentaje de personas
laborando no dependientes de la razdn social para la que trabajaron representd el 17.3%
de las personas ocupadas'. El crecimiento de esta practica encontré eco en las empresas
bajo argumentos como la especializacidn, la reduccidn de costos y hacer mas eficientes
los procesos.

Con la terciarizacién como practica progresiva en las empresas también salié a la luz
el menoscabo de derechos laborales de trabajadores que prestan sus servicios a estas
empresas, poniendo en entredicho la pertinencia de su continuidad. Tanto los perjuicios
a los derechos de los trabajadores como las ventajas para las empresas formaron parte
de un debate entre autoridades, sector productivo, sindicatos y cdmaras empresariales,
mismo que llegd al poder legislativo buscando reglamentar el llamado outsourcing.

El tema, ademas de estar en la agenda del Congreso por meses también lo estuvo
en la discusidon publica, exponiendo los inconvenientes para las empresas, para la
empleabilidad y la productividad en el pais de prohibir la subcontratacién, sin dejar de
lado los cambios en materia legal y de condiciones laborales, temas como defraudacién
fiscal, crisis laboral, sanciones, entre otros. Para conocer cuél es la percepcion de la
poblacidn sobre la subcontratacidn, qué tanto conoce sobre el tema, cudles son las
ventajas y perjuicios del outsourcing el Centro de Opinién Publica de la Universidad del
Valle de México realizé una encuesta.

Objetivo General

CENTRODE
OPINION PUBLICA

OUTSOURCING EN MEXICO,

EL DILEMA DE LA SUBCONTRATACION

»

La préctica del outsourcing desatd un debate sobre su pertinencia, beneficios o

afectaciones. Con el objetivo de conocer la percepcion de la poblacién sobre

la regulacion de esta practica, y sobre la situacion fiscal y laboral de las

empresas que se dedican al outsourcing, el Centro de Opinién Publica de la

Universidad del Valle de México realizd este estudio.

Legalidad de la practica del outsourcing
(@) ! .
760/ considera que deberia regularse el
O outsourcing
520/ no cree que las empresas que
O subcontratan operen fuera de la ley

24% senala que deberia prohibirse

Practicas de las empresas que se dedican a la
subcontratacién

Impacto de prohibir el outsourcing

47% 49%

considera que se
afectaria la productividad
de las empresas

cree que de prohibirse se
afectaria gravemente la
economia del pais

Percepcion sobre las condiciones laborales e
impacto de la subcontrataciéon

Hacer un diagndstico sobre el conocimiento e informaciéon de la poblacidn sobre el
outsourcing en México: ventajas y perjuicios para los trabajadores.

T 620/ cree que reportan sueldos menores = considera que ofrecen salarios
o) © para pagar menos impuestos === mas bajos

() .
@ E 58 A) que violan los derechos laborales de los

490/ que la mayoria no ofrecen trabajadores
% é O seguridad social

-
% 59 /° que no dan prestaciones conforme a la ley
; H idl frat d idl
*  Empresas que lo usan: razones, ventajas, desventajas. B K9, censiceraque contraian o despiden
. p . : = @E O al personal con regularidad para no o la subcontratacis
*+ ldentificar cudles son las ideas asociadas a la subcontratacion: enerar antiqiedad <Z§> /1], BEElEE g can e isee ez elinge
9 9 © cierran Greas y puestos de trabajo en las

*  Fuentes de empleo. empresas

» Derechos laborales, condiciones de empleo, salarios, prestaciones.

*  Operacién dentro o fuera de la ley.

*  Regulacién o prohibicién

Metodologia l @ 83%8
6

Encuesta.reah;ad:a entre el 16 y 21 de febrero de 2021 a'éIBOO personas mt'engalntes deun 0° 439 379
panel online disefiado por el COP UVM. La conformacidn del panel se disefié tomando o o °

en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana como edad, Requieren trabajo especializado
sexo, NSE, entidad y ocupacién.

Objetivos especificos

* Efectuar una indagatoria sobre lo que piensa la poblacién sobre el panorama
laboral en México.
* Indicar lainformacién que se tiene acerca del outsourcing:
*  Beneficios para México y para la economia.

¢Por qué optan las empresas por la subcontratacion?

Para reducir costos Para no ampliar su plantilla

Metodologia: Encuesta realizada entre el 16 y 21 de febrero de 2021 a 800 personas integrantes de un panel online
disenado por el COP UVM. La conformacidén del panel se disend tomando en cuenta las caracteristicas
sociodemogrdficas de la poblaciéon mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.

1 Censos Econdmicos 2019. Personal ocupado subcontratado en las unidades econdmicas Outsourcing
https.//www.inegi.org.mx/contenido/productos/prod_serv/contenidos,/espanol/bvinegi/productos/nueva_
estruc/702825198671.pdf



UN ANO DE COVID-19,
REPERCUSIONES DE LA
PANDEMIA EN MEXICO

Antecedentes

La Organizacién Mundial de la Salud declard el 11 de marzo de 2020 emergencia de
salud internacional debido al virus SARS-CoV2; veinte dias maés tarde, el Consejo de
Salubridad General, dirigido por el presidente Andrés Manuel Lépez Obrador, anuncié la
suspensién de las actividades no esenciales con la intencién de frenar la propagacion,
afectacién y muertes por causa de la COVID-19. Con esta disposicién se hizo un llamado
a la poblacidn, a instituciones publicas y privadas para alinearse a la declaraciéon de
emergencia, lo que implicd evitar actividades fuera de casa, confinamiento, sana distancia e
implementacién de medidas de higiene.!

El decreto que contemplaba el cese de actividades por un mes (del 30 de marzo al 30 de
abril de 2020), fue redefinido con nuevos periodos, fechas y disposiciones que debieron
adecuarse al trayecto de la pandemia; en estos ajustes la sociedad debid adaptarse a formas
alternas de trabajo, estudio, de convivencia, comunicacién y cuidados de la salud que
excedieron el tiempo estimado.

Para conocer qué se pensaba sobre la situacion sanitaria a doce meses de haberse
suspendido las actividades no esenciales debido a la COVID-19, el Centro de Opinidn Publica
de la Universidad del Valle de México, pregunté a la poblacidn cual era su sentir al respecto.

Objetivo General

Saber cudl es la percepcién de los mexicanos sobre las repercusiones que la pandemia ha
tenido en sus vidas y en el pais a un afio de que el gobierno mexicano declarase emergencia
sanitaria.

Objetivos especificos

*  Precisar cudles han sido las principales afectaciones que la enfermedad por el virus
SARS-CoV?2 causé en al &mbito personal y familiar (economia, actividades, habitos).
* Averiguar cudles son consideradas las principales afectaciones econdémicas que la
pandemia causd a nivel nacional.
* Sectores, empresas, trabajadores, emprendimiento, etc.
*  Recuperacién econdmica.
* Consultar la opinién de la poblacidn sobre la actuacion del gobierno mexicano ante la
crisis sanitaria.
« Estrategia econdmica.
*  Apoyos otorgados.
*  Vacunacién.
* Investigar cudl es el panorama que se estima entorno a la COVID-19:
* Acciones entre la poblaciéon: continuidad del confinamiento, restricciones,
medidas sanitarias.
« Expectativa internacional: solidaridad, cooperacidn, migracién, etc.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 29 de enero y el 10 de febrero de 2021a 900 personas integrantes
de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié tomando
en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana como edad, sexo,
NSE, entidad y ocupacién.

1 Declaracién de emergencia sanitaria nacional publicada en el DOF https.//www.gob.mx/cjef/documentos/
se-declara-como-emergencia-sanitaria-la-epidemia-generada-por-covid-19?idiom=es

UVM

UN ANO DE COVID-19,

REPERCUSIONES DE LA PANDEMIA EN MEXICO

CENTRODE
OPINION PUBLICA

A un afo de haberse decretado la Fase 2 de la contingencia por COVID-19

en México, el Centro de Opinidn Pudblica de la Universidad del Valle de México

realizé una encuesta para conocer cudles han sido las repercusiones

econdémicas, sociales y politicas que la pandemia ha causado.

79% 69%

Econémica Laboral

60% 56%

Educativa Salud
mental/emocional

¢Como han sorteado las familias el impacto
econdémico causado por la pandemia?

&) o
63 /° Recortando gastos no indispensables

t”' 44% Usando ahorros
=

N
> —, 0% o/ Recortando gastos de mantenimiento de la
e \ 43%
/1

vivienda

' 35% Dejando de ahorrar

‘ ; o,
35 /° Recortando gastos de alimentacion

Econdémicamente, {quiénes han resultado
mas afectados?

550/ Personas que trabajan por su cuenta o
O tienen un negocio propio

i 34% El sector turistico

490/ Las pequenas o medianas empresas
O (Pymes)

0° 690/ Piensa que la COVID-19 no ha favorecido
® ° oportunidades para emprender

680/ Afirma que la recuperacion econdmica
.". O del pais no sucederd este afio

Actuacién del gobierno ante la COVID-19

58% 33%

Cree que el gobierno federal no
otorgd apoyos a las familias
afectadas por la COVID-19

Piensa que la actuacion del
gobierno federal ante la COVID-19
ha sido inadecuada

&

56%
No considera que el gobierno federal

fenga una estrategia de recuperacion
econdmica para el pais

Metodologia: Encuesta realizada entre el 29 de enero y 10 de febrero de 2021 a 900 personas intfegrantes de un panel online
disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogrdficas de la

poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.
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OPINION DE LOS MEXICANOS
SOBRE LA VACUNACION
CONTRA LA COVID-19

Antecedentes

Ante la irrupcion de la enfermedad causada por el virus SARS-COV2 comenzé una
carrera para encontrar un antidoto para contrarrestar los efectos que esta pandemia
estaba causando a la humanidad. Los contagios acelerados, enfermos, hospitalizaciones
y muertes, ademas del impacto econédmico y social demandaban una respuesta a la
cienciay alamedicina, que llegd con el desarrollo de las vacunas contra esta enfermedad.

A partir de negociaciones de la comunidad internacional, organismos de salud, gobiernos
y farmacéuticas, comenzé un despliegue para inmunizar contra la COVID-19. A finales
del afio 2020 México eché a andar la Politica Nacional de Vacunacién disefiada con el
objetivo de disminuir la carga de enfermedad y defunciones ocasionadas por la COVID-
19', ademas de inmunizar a la poblacién buscando la reapertura econdmica y el retorno
a las actividades.

Tomando como ejes prioritarios para la vacunacion la edad, comorbilidades, grupos de
atencidn prioritaria y comportamiento de la pandemia, comenzé la primera etapa de
vacunacion para trabajadores de salud. Paulatinamente en todas las entidades del pais
comenzaron el proceso de inoculacién de acuerdo con el Plan Nacional.

Para conocer qué opinaba la poblacién sobre este proceso, el Centro de Opinidn Publica
de la Universidad del Valle de México efectud una encuesta al respecto.

Objetivo General

Conocer cudles son las expectativas de la poblacién sobre el proceso de vacunacion, su
impacto en el curso de la pandemia y los efectos en la reactivacién econémica y retorno
a la normalidad.

Objetivos especificos

Establecer la opinidn de la poblacién sobre las vacunas.
Examinar la disposicion para recibir la vacuna contra la COVID-19.
Investigar la opinidn de la poblacién sobre vacuna contra la COVID-19.
* Efectividad y confianza.
* Beneficios en términos de salud y reactivaciéon econémica.
Saber la evaluacidén que hacen al desempefio del gobierno y autoridades federales
y locales con respecto a las iniciativas relativas al proceso de inoculacién.
» Transparencia en la compra de vacunas.
* Organizaciénenlavacunacion, avance delainmunizacidony cumplimiento.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 28 de mayo y el 6 de junio de 2021 a 658 personas
integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel
se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacion
mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.

1 Politica rectora de vacunacién contra COVID-19 en http.//vacunacovid.gob.mx/wordpress/wp-content/
uploads/2021/09/2021.09.28-PNVx_COVID-1.pdf

en la reactivacién econémica. Para conocer la apreciaciéon de la
poblacién sobre estos temas, el Cenfro de Opinién Publica de la
Universidad del Valle de México realizé una encuesta al respecto.
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OPINION DE LOS MEXICANOS SOBRE

LA VACUNACION
CONTRA LA COVID-19

El proceso de inoculacién para frenar la enfermedad causada por el
virus del SARS-COV2 conlleva aspectos desde la confianza en las
vacunas, disposicién a recibirlas, beneficios en la salud y repercusiones “

&

OPINION SOBRE
LAS VACUNAS CONTRA Concuerda Cree ensu (o8 iR adss

EL COVID-19

EL PROCESO
DE VACUNACION

VACUNACION
Y REACTIVACION

Se siente mas tranquilo de

o refomar actividades al tener

81 /o contacto con personas que
ya han sido vacunadas.

65%
75%
90%
71%

57o/° Tiene confianza que acudird

a lugares publicos.

Tiene confianza en que la
58% reactivacion  econémica
llegard pronto.

;; [‘i\ J\ \E

W

L S

CENTRQODE
OPINION PUBLICA

que son seguras. efectividad. en dos dosis que
en las de una.

Reducird los contagios.

Las vacunas contra la COVID-19 son una proteccidén tanto para su
receptor como para quienes No se han vacunado.

Alentaria a los miembros de su familia que no han sido vacunados a hacerlo.

Confia en una vacuna para menores entre 12 a 17 anos de edad.

VACUNACION
Y GOBIERNO H—1—

700/ Evalla bien la labor del gobierno federal
© enla compra de vacunas.

o7 Confia en un proceso de compra
64 /o de vacunas fransparente.

o Evalta bien el tiempo que franscurre
62 /o para la administracion de la segunda dosis.

oy Esprobable que la vacuna sea utilizada
80 k con fines politicos a nivel nacional.

Piensa que México deberia concentrarse
46% Unicamente en conseguir vacunas para su
poblacién.

470/ Estima que México deberia procurar dosis
© para su poblacién y ayudar a otros paises.

Metodologia: Encuesta realizada entre el 28 de mayo y 6 de junio de 2021 a 658 personas integrantes de un panel online
disenado por el COP UVM. La conformacién del panel se disenid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogrdaficas
de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



CONDICIONES DE LA
VIVIENDA Y SU IMPACTO
EN EL BIENESTAR DE LAS
FAMILIAS MEXICANAS

Antecedentes

Con la intencién de fomentar la investigacion entre los docentes de la institucién, a
finales de 2019 fue lanzada una convocatoria para profesores interesados en desarrollar
proyectos de investigacion social. Derivado de la convocatoria del Segundo Concurso
de Investigacion del Centro de Opinion Publica de la Universidad del Valle de
México resulté ganador' un proyecto que aborda la relacién entre las condiciones de
habitabilidad, la percepcién del espacio que se habita y las repercusiones que esto tiene
en la salud mental.

Partiendo del estudio de los procesos psicofisioldgicos de la percepcidn, en particular,
la valoracién de las condiciones de la vivienda como el espacio donde los individuos
pasan gran parte de su tiempo para satisfacer necesidades de suefio y alimentacién,
este proyecto pretende determinar la apreciacion de esas condiciones y su relacién con
factores de la salud mental, por ejemplo: conducta, estrés, alteraciones de suefio, entre
otros.

Objetivo General

Estimar el nivel de apreciacion de habitabilidad que la persona realiza sobre el disefio
espacial de su vivienda y los factores psicoldgicos asociados a esta.

Objetivos especificos

* Registrar la valoracién que el habitante hace de su casa sobre el disefio espacial,
presencia de factores ambientales y apreciacion psicolégica.

*  Recopilar informacién sobre las caracteristicas fisicas y organizacién de
la casa (dimensién de la vivienda, conectividad entre los espacios de la
vivienda, circulaciones, profundidad).

* Analizar el grado de sociopetividad que promueven la comunicacién
social (un espacio sociopeto la promueve, respecto al sociofugo que
la limita), el grado de vigibilidad (facilidad para observar al exterior) y
presencia de elementos que promueven la seguridad.

« Definir las variables psicoldgicas dependientes de las variables del disefio
arquitecténico que inciden sobre la habitabilidad: activacién, placer, seguridad,
operatividad, funcionalidad, seguridad, significatividad y privacidad.

» Identificar los factores ambientales amenazantes que predisponen al desarrollo
de trastornos de suefio, ansiedad o estrés.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 14 y 25 de mayo de 2021 a 756 personas integrantes de un
panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié tomando
en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana como edad,
sexo, NSE, entidad y ocupacion.

1 La propuesta fue presentada por la Maestra Elisa Esther Ortiz.

CENTRODE
OPINION PUBLICA

CONDICIONES DE LA VIVIENDA
Y SU IMPACTO EN EL BIENESTAR
DE LAS FAMILIAS MEXICANAS

¢Coémo impactan las caracteristicas de nuestras viviendas
en nuestro estado de dnimo y en el bienestar de quienes las
habitan? Con el objetivo de responder estas cuestiones el
Centro de Opinidn Publica de la Universidad del Valle de
México realizd una encuesta al respecto.

~
HABITANTES POR VIVIENDA gim "_ 1.5 FAMILIAS EN PROMEDIO
Y DIFICULTADES PARA ADQUIRIR UNA  VIVEN EN EL MISMO INMUEBLE

DEL GRUPO DE 25 A 34 ANOS,
545, VIVE EN CASA DE LOS PADRES.

47% Estima que su vivienda brinda espacio

°  suficiente para los miembros que la habitan.
DEL GRUPO DE 35 A 44 ANOS,
239, VIVE EN CASA DE LOS PADRES.

24% Indicé que el espacio es insuficiente.

RELACION ENTRE
CONDICIONES DE VIVIENDA
Y SITUACIONES ESTRESANTES

CARACTERISTICAS QUE
ASIGNAN A LAS VIVIENDAS

De quienes dicen que su hogar es...

INCOMODO

5 50/ Indica sentirse nervioso
O muchas veces.

770/ De los mexicanos considera
©  gue su hogar es seguro.

48% Silencioso.
37% Ruidoso.
7 7% Relajante.

1 3% Estresante.

INSEGURO

420/ Se siente nervioso
O muchas veces

ESTRESANTE

520/ Tiene dificultades
© para dormir muchas veces

Considera que México no ofrece
74°/° condiciones para que cualquier persona
pueda hacerse de una casa.

VIVIENDA

EN MEXICO

Piensa que la calidad
380/ de la vivienda de interés social
g en México es mala o muy mala.

Metodologia: Encuesta realizada entre el 14 y 25 de mayo de 2021 a 756 personas infegrantes de un panel online
disenado por el COP UVM. La conformacion del panel se disené tomando en cuenta las caracteristicas

o Considera que los
59 /o créditos son elevados.

sociodemogrdficas de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacién.
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PERCEPCION Y
COMPORTAMIENTO DE
LOS MEXICANOS EN REDES
SOCIALES

Antecedentes

Si bien las redes sociales son un medio para socializar, divertirse y poner en contacto a
personas, el uso de estas ha trascendido para convertirse en un poderoso medio debido
a la informacién e inmediatez con que replica e impacta a sus usuarios, incluso a no
usuarios.

Las redes sociales dan cabida a un sinfin de intereses y manifestaciones. Los usuarios
ademés de consumir informacién también la generan y tienen la oportunidad de
participar activamente para compartir contenido, criticarlo o apoyarlo. Debido a los
millones de personas que pasan tiempo en las redes sociales, estas constituyen un
vasto espacio para confrontar gobiernos, influir o determinar procesos electorales,
efectuar denuncias, apoyar movimientos y causas sociales, llamados a la solidaridad y
participacion, entre multiples acciones que dejan claro el poder social, cultural, politico
y econdmico que las redes han adquirido en los Ultimos afios.

En este contexto el Centro de Opinion Publica de la Universidad del Valle de México
realizd una encuesta sobre las redes sociales, usos e influencia en nuestra cotidianidad.

Objetivo General:

Averiguar cudl es la percepcion y el comportamiento de los mexicanos en las redes
sociales.

Objetivos especificos

« Evaluar lainfluencia de las redes sociales en la familia y en la sociedad.
= Consultar a la poblacion sobre las actividades que realizan en las redes.
* Usos de las redes sociales: diversién, comunicacién, laboral,
emprendimiento, etc.
«  Comportamiento en las redes: valores, respeto, agresiones, polarizacion.
* Valorar la importancia de las redes sociales como un medio para denunciar.
* Violencia hacia la mujer.
* Conductas inapropiadas de la poblacién y funcionarios.
«  Determinar el peso que tienen las redes sociales para influir en aspectos de la

sociedad.
« Participacidn politica y ciudadana: elecciones, trasparencia y rendicion de
cuentas.

« Conocimiento sobre seguridad y veracidad en las redes sociales.
Metodologia

Encuesta realizada entre el 11y el 17 de marzo a 800 personas integrantes de un panel
online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié tomando en
cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacion mexicana como edad,
género, NSE, entidad y ocupacion.

UVM

PERCEPCION Y
COMPORTAMIENTO DE
LOS MEXICANOS EN
REDES SOCIALES

Las redes sociales han cambiado la forma en que nos
comunicamos; constituyen un espacio donde la informacion y
contfenido de maltiples temdticas influyen en nuestras vidas para
externar nuestras opiniones, hacer denunciar, divertirnos, incluso han
sido protagonistas en la esfera politica y electoral. Ante la
indiscutible relevancia y presencia de las redes sociales, el Centro
de Opinién Plblica de la UVM realizd una encuesta para conocer

la opinién y actitudes de la poblacidn en torno a ellas.

Ambiente y seguridad en las redes sociales

CENTRQDE
OPINION PUBLICA

Redes sociales y familia

750/o conversa con la familia

o 80% percibe un ambiente de @

sobre una situacion
ocurrida en redes sociales

division I
@ l__ £@: 790/ en las redes sociales las ] U~ 78°/o comparte sucesos o videos
(]

g @ personas son irrespetuosas \\
0o/ lamayoria de la
\;J 54 /° informacién que estd en

redes es falsa

Denuncia

590/° en las redes las personas

externan lo que
normalmente no expresan
a su familia

Usos y disposicion

denunciar a un funcionario publico

D)
estd de acuerdo en buscar al

O,
@ 90 /° delincuente por medio de las

960/ opina que las denuncias de
O violencia en las redes sociales
animan a ofras mujeres a hablar

para entfretenimiento

940/ esté de acuerdo en que se — - -
o comparta informacién para !i 920/0 estaria dispuesta a utilizarlas

redes o/ para aprender a realizar
!i 89 /0 una labor u oficio

! ll% i 9] °/° para buscar empleo

Redes y Politica

7 70/ cree que influyen el curso de una
O eleccién

\\
L e
‘ ' 81 o/ cree que existen cuentas en las
< — O redes sociales que son

gobiernos para influir en la
poblaciéon

Metodologia: Encuesta realizada entre el 11 y 17 de marzo 2021 a 800 personas integrantes de un panel online
disefiado por el COP UVM. La conformacion del panel se diseiid tomando en cuenta las caracteristicas
sociodemogrdficas de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.

casual

i 57°/° para buscar un romance

formal

manejadas o auspiciadas por los 7 490/ para buscar una relacion
Y )
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POSTURA DE LOS
MEXICANOS ANTE

LA LEGALIZACION DE

LA MARIHUANAY LA
DESPENALIZACION DE SU
CONSUMO

Antecedentes

En tiempos recientes se ha visto por parte de los drganos legislativos en México,
iniciativas por legalizar algunos aspectos del consumo recreativo de la marihuana. Los
avances en la legislacién sobre este tema han sido lentos y sus alcances, en opinion
de los especialistas, se han quedado cortos. Por ejemplo, en marzo de 2021 la Cadmara
de Diputados aprobé un proyecto de ley para legalizar el consumo de la marihuana
recreativa. No obstante, este proyecto sigue pendiente en el Congreso.

En el mes de junio de 2021 la Suprema Corte de Justicia de la Naciéon sefialé como
inconstitucional la norma que prohibe el consumo recreativo de la marihuana. Las
medidas para la despenalizacidon de este tipo de consumo y para una posible legalizacién
implican aspectos como su cultivo, produccién y comercializacidn, asi como los temas
derivados de cada uno de estos elementos, lo que ha causado una discusién en
diferentes vertientes y posturas. .

¢Esta reticencia de los legisladores para aprobar una ley que apruebe el consumo vy
comercializacién de la marihuana se debe a que consideran que hay una opinidn publica
desfavorable a la misma?, icudl es la opinién de los mexicanos al respecto? Para
responder a estas preguntas el Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle
de México planted una encuesta para aproximarse a esta discusion desde la perspectiva
ciudadana.

Objetivo General

Abordar la opinidn de la sociedad sobre una eventual legislacidn para la legalizacion de
la marihuana.

Objetivos especificos

Exponer la postura de la poblacién respecto a la legalizacion de la marihuana: a
favor o en contra.
Distinguir aquellos aspectos positivos y negativos que se aprecian en una
eventual legalizacién de la marihuana.
Recabar informacion que permita diagnosticar el conocimiento de los alcances
de las propuestas legislativas que existen hasta el momento:

= Posicién ante el consumo, el cultivo, la comercializacion, etcétera.
Precisar qué tan prioritario resulta para la poblacién la aprobacién de una
legislacion para la legalizacion de la marihuana.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 26 de julio y el 3 de agosto de 2021 a 726 personas
integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel
se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacion
mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.
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Discusiones parlamentarias, en la Suprema Corte de Justicia, en
organismos de Derechos Humanos, instancias médicas, entre ofras,
se han efectuado desde hace anos para discutir sobre la
despenalizacion de la marihuana para fines médicos y recreativos,
incluso se ha llevado al pleno la iniciativa de legalizarla. Para
conocer qué piensa la poblacidn, el Centro de Opinidén Pdblica
realizd un estudio sobre este tema.
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problemas a la sociedad

82% %

Considera probable que
aumente el consumo de
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Encuesta realizada entre el 26 de julio y el 3 de agosto de 2021 a 726 personas
integrantes de un panel online disehado por el COP UVM. La conformacién del

panel se disend tomando en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de

la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



POLICIA Y SOCIEDAD.
CORRESPONSABILIDAD DE LA
SEGURIDAD EN MEXICO.

Antecedentes

En el afio 2016 el Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle de México
realizé un estudio, en colaboracién con el Insyde (Instituto para la Seguridad vy la
Democracia), para conocer cuales eran las actitudes y el sentir de la poblacién hacia
la policia. Ademas de abordar los retos que enfrentan las instituciones policiales en
México en su tarea de garantizar la seguridad de la poblacidn, el estudio enfatizé en la
relacién de policia con la sociedad: conocimiento de las condiciones de trabajo, empatia,
reconocimiento y cooperacion.

A cuatro afios de distancia, reparamos en la necesidad de reencontrarnos con el tema
para comparar qué tanto ha cambiado la relacién entre policia y sociedad éHa mejorado
esta relacion? éConfia mas la sociedad en la policia? éSe tiene mayor conocimiento
de los obstéculos y los retos que enfrenta el policia? {Somos més empaticos hacia las
corporaciones en relacion a las actividades y condiciones laborales?

Tomando esto en consideracion se realizé un estudio comparativo, qgue permite analizar
los cambios que se han presentado en los Ultimos afios, tomando en consideracion el
cambio de gobierno, cambio en el enfoque hacia la seguridad publica o la redefinicion
del cuerpo de seguridad.

Objetivo General

Explorar las actitudes y sentir de la poblacién hacia los policias, y contrastar los
resultados con el estudio realizado en el 2016.

Objetivos especificos

* Averiguar qué tanto la poblacién conoce y reconoce el trabajo que realiza la
policia.
* Repercusidn de la percepcién y trato de la ciudadania hacia el policia.
«  Conocer la importancia atribuida a distintas tareas y situaciones relacionados
con el trabajo de la policia:
*  Proteccién de la ciudadania cuando peligra la integridad fisica.
* Mantenimiento del orden publico.
* Propiciar la comunicacién y convivencia armonica en la comunidad.
» Castigos e incentivos para el desempefio de la policia.
*  Consultar cudl es la reaccidén de la poblacién ante las situaciones cotidianas
enfrentadas por los policias.
« Sentir ante las condiciones laborales de los policias.
* Sentir ante el actuar de la policia.
* Aspectos mas y menos gratificantes de la labor cotidiana del policia.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 30 de abril y el 13 de mayo de 2021 a 742 personas
integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel
se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacion
mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.

El Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle de

México realizd la encuesta

POLICIA Y SOCIEDAD.
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Encuesta realizada entre el 30 de abril y 13 de mayo de 2021 a 742 personas integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM.
La conformacién del panel se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogrdaficas de la poblacién mexicana como

edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



VOTACIONES 2021.
VALORACION DE LOS
MEXICANOS SOBRE EL
PROCESO ELECTORAL.

Antecedentes

El Centro de Opinion Publica de la Universidad del Valle de México ha realizado
ejercicios sobre las votaciones en 2012, 2015 y 2018 con el objetivo de saber la opinion
sobre el proceso electoral, los candidatos, las campafias, tendencias, la percepcidn
de los primeros votantes, asi como las expectativas que se tienen de las nuevas
administraciones y gobernantes.

En el marco de la celebracién de elecciones, el COP UVM realizdé una encuesta sobre
las votaciones intermedias 2021 con el compromiso de brindar datos que, por un
lado, transmitan la opinién de la poblacién sobre el proceso en curso y, por otro lado,
comparar los cambios en la percepcién en temas como: importancia de emitir el voto,
confianza, trasparencia, preferencias y conducta al votar.

Objetivo General

Investigar la percepcidon de la poblacién sobre el proceso que enmarca las elecciones
intermedias 2021.

Objetivos especificos

« Determinar la importancia de participar en las votaciones.
* Acudiran a votar.
« Participacién ciudadana en las casillas electorales.
* Abordar la percepcién de los ciudadanos sobre las campafias.
« Conocimiento de candidatos, propuestas, trabajo previo, candidatos y
propuestas.
*  Opinidn sobre las alianzas.
« Clarificar la opinién en torno a las candidaturas independientes, partidos de
reciente creacién, candidatos provenientes del dmbito deportivo y espectéculos.
« Evaluar la opinién de los encuestados sobre las autoridades electorales.
* Confianza en su labor.
« Saber la postura sobre la reeleccién.
* Caracteristicas de la reeleccién.
*  Prosy contras: bajo qué condiciones se acepta.

Metodologia

Encuestarealizada entre el 29 de abril y el 2 de mayo de 2021a 796 personas integrantes
de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié
tomando en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana
como edad, género, NSE, entidad y ocupacién.

UVM
VOTACIONES 2021

Valoracién de los mexicanos sobre el proceso electoral

Préximos a la jornada electoral del 6 de junio para renovar la Cdmara de

Diputados, gubernaturas y alcaldias algunas entidades del pais, el Centro de

Opinién Pdblica de la Universidad del Valle de México, realizé una encuesta

sobre el proceso electoral: qué significa una eleccidon para los mexicanos, qué

opinamos de las alianzas, las campanas, los candidatos y de las autoridades

electorales.Te compartimos los resultados mds importantes.
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Metodologia: Encuesta realizada entre el 29 de abril al 2 de mayo de 2021 a 796 personas integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del
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PROCESOS ELECTORALES
Y PARTICIPACION DE LA
CIUDADANIA EN MEXICO.

Antecedentes

El 6 de junio se celebraron las que hasta ahora han sido las elecciones méas grandes
realizadas en México: fueron 21 mil cargos de eleccién popular los que se renovaron
en todo el pais’. La jornada electoral tuvo una participacién del 52.67%, 5% mas que la
celebracidn intermedia de 20152,

El Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle de México realizd, previo a
las elecciones, una encuesta para conocer la opinidn de la poblacidén sobre el proceso
electoral, asi como la confianza existente en los actores politicos, entre ellos la institucion
encargada de organizar las elecciones. Una vez concluido este proceso electoral resulta
imprescindible acercarse a la poblacidn para preguntar cudl es el balance sobre la
jornada, sobre la labor de las autoridades e instituciones a cargo, resultados del proceso,
asi como los cambios que puede llegar a percibir en un corto y mediano plazo.

Objetivo General

Identificar el involucramiento de la poblacién en el proceso electoral: informacién para
acudir a votar, conocimiento sobre los resultados de la eleccién y opinién del proceso
electoral realizado en junio de 2021.

Objetivos especificos

* Reportar cudl fue la participacién en el proceso electoral.
* Motivaciones para votar o no votar en las elecciones.
* Cambios en el sentido del voto respecto a las elecciones previas.
* Conocimiento e informacion.
» Tenerinformacién sobre el conocimiento de la poblacién acerca de los resultados
de los comicios.
* Niveles de satisfaccién con los resultados de la eleccién.
« Definir el nivel de conformidad y de confianza del trabajo realizado por las
autoridades electorales.
* Preguntar sobre los cambios politicos que se avecinan con base en los resultados
de la eleccion.
* Hacer una aproximacioén al tema de la consulta popular que se realizara en el
mes de agosto de 2021.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 2 al 15 de julio de 2021 a 642 personas integrantes de un
panel online disefiado por el COP UVM. La conformacidn del panel se disefié tomando
en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana como edad,
sexo, NSE, entidad y ocupacion.

1 https.//centralelectoral.ine.mx/2021/01/03/brepara-ine-las-elecciones-mas-grandes-de-la-historia-el-
proximo-6-de-junio/

2 https.//politica.expansion.mx/mexico/2021/06,/08/la-participacion-electoral-cierra-en-52-67-cinco-
puntos-mas-que-en-2015
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Una vez llevadas a cabo las elecciones del 6 de junio de 2021 el Centro de Opinién Publica de
la UVM realizé la encuesta Procesos electorales y participacion de la ciudadania en México

para conocer la percepcion de la poblacién sobre los resultados de la eleccion, las
implicaciones que esta recomposicion tiene para el gobierno en turno y para las distintas
fuerzas politicas.
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Metodologia: Encuesta realizada del 2 al 15 de julio de 2021 a 642 personas intfegrantes de un panel online disefado por el
COP UVM. La conformacion del panel se disend tomando en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacion
mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacién.



EL PAPEL DE MEXICO EN EL
PANORAMA MUNDIAL.

Antecedentes

México ha sido desde hace décadas un actor fundamental en la escena mundial. En més
de una ocasién ha figurado como mediador en conflictos internacionales entre dos o
mas paises. De igual forma se puede asegurar que, en términos de politica internacional,
el papel y la relacién de México con el resto de los paises ha sido de una postura
conciliadora que buscan formar relaciones duraderas mas que la creacién de conflictos.

Sin embargo, es evidente que con los cambios de gobierno también se ha presentado
modificaciones en la definicién de los ejes rectores, de los criterios que resultan
fundamentales al momento de construir y dar curso a las relaciones con otros paises.
Mientras que para algunos gobiernos es imperante resaltar en el escenario mundial, en
las mesas y en foros internacionales como el G20, para otros gobiernos esta conduccidn
puede no figurar entre las prioridades.

Enunpanoramatanglobalizado, con problemas mundiales como la migracién, seguridad,
salud, cambio climético cabe preguntarse équé tan importante es el papel que tiene
México en el mundo?, éestamos conscientes del papel que desempefia nuestro pais?,
¢la politica internacional resulta un tema secundario? El Centro de Opinién Publica de
la Universidad del Valle de México cuestiond a la poblacién con relacién a este tema.

Objetivo General
Conocer la opinidn que la poblacién tiene del papel de México en la escena mundial.
Objetivos especificos

*  Registrar la percepcion de los ciudadanos sobre la imagen de México en el
exterior.
« Caracteristicas que definen a los mexicanos.
* Laimportancia de contar con una buena imagen ante otros paises.
* Imagen de México en esta administracién en comparacién con
administraciones previas.
« Establecer la percepcidn que se tiene de la relacién de México con otros paises.
* Importancia y ventas percibidas de mantener buenas relaciones con
otros paises.
* Relacidn con el anterior gobierno estadounidense de Donald Trump.
« Perspectivas ante el nuevo gobierno estadounidense.
* Analizar posicionamiento ante la politica internacional de México.
* Problemas a nivel mundial que deberian ser prioritarios para el pafs.
* Importancia de participar en organismos y foros internacionales.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 24 de febrero y el 6 de marzo de 2021 a 800 personas
integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel
se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacion
mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacién.
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MEXICO Y EL ENTORNO
INTERNACIONAL

¢Qué tan importante es para los mexicanos mantener una buena imagen
en el resto del mundo? (Qué tanto debe involucrarse el gobierno en
asuntos internacionales? ¢ Cudl es la opinién que creemos tienen en otros
paises sobre México?

Encuentra las respuestas en el estudio El papel de México en el panorama
mundial y los cambios en la relacién con Estados Unidos, efectuado por
el Centro de Opinién Pdblica de UVM. Aqui te presentamos los principales

resultados.

México en el extranjero

0, considera que en otros paises la imagen de México es excelente o buena, pero fambién
4 /o considera que los extranjeros piensan de México:

> 56% Tk 47% @ 6% 3%
que es un pais é que es un pais %é que es un pais que que es un pais

peligroso corrupto respeta los derechos respetuoso de las
humanos mujeres

Comparado con el anterior gobierno:
320/ laimagen de México en el 240/ laimagen de México en el
© resto del mundo ha © resto del mundo ha
mejorado empeorado

&Y en la relacién

con Estados Unidos?

96"/0 de la poblacién estd de @ 51 °/o indica que la relacién de
acuerdo en que México nuestro pais con EUA serd més
deberia tener una cordial que con el anterior
participacién mas activa a gobierno
nivel infernacional

La relaciéon de México El papel de México
con otros paises en el mundo

o/ afirma que es buena
@ 59 /" o muy buena

Principales ventajas de
tener buenas relaciones
con otros paises:

Se tomardn decisiones que
beneficiardn a ambos paises
en temas como:

76(.\/0 opina que México deberia
.E@. involucrarse mds en la

7 T resolucion de problemas
éﬂ]]Il] % infernacionales
88 /o UED 70"/0 Medio ambiente
comerciales =
o/ mMas empresas _ : Ps
@ 63 /f-’ extranjeras establecidas @ 590/0 senqlo muy lmp.orfonfe 'que el @é 67 /o Derechos humanos
en México \J presidente mexicano dialogue

con mandatarios de ofras

% 63% mayor turismo reeene 66% Temas laborales
2

Metodologia: Encuesta realizada entre el 24 de febrero y el 6 de marzo 2021 a 800 personas integrantes de un panel online
disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se diseiid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogrdficas de
la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



PARTICIPACION DE LAS
MUJERES EN EL MUNDO
LABORAL, MANIFESTACIONES
DE DESIGUALDAD.

Antecedentes

El Centro de Opinién Publica de la Universidad del Valle de México atendiendo a la
problematica de violencia hacia la mujer que aqueja nuestro pais ha realizado los estudios
Violencia hacia las mujeres: Cotidianidad y normalizacion de una problematica'y Violencia hacia la
mujer en México. Problemdtica que prevalece, asi como otras investigaciones con enfoque de
género. Estos proyectos, en concordancia con los principios e intereses de la Universidad,
han querido investigar sobre las distintas probleméticas que aquejan a las mujeres con el
objetivo de ofrecer informacidn que sirva para impulsar acciones para erradicar la violencia
hacia la mujer y fomente una cultura en favor de la igualdad de género.

Los estudios efectuados por el COP UVM, ademés de informar la problemaética de violencia
que sufren las mujeres de indole fisico, sexual y psicoldgico, también visibilizan las préacticas
que atentan contra ellas desde el hogar, la cultura, la economia, el empleo y la educacion.

Siendo la educacién y la incursién de las mujeres en el mercado laboral dos aspectos donde
se ha tenido avance todavia persisten obstaculos que frenan el desarrollo de las mujeres. En
el terreno laboral la OCDE ha reportado que solo 44% de las mujeres en edad de trabajar
estédn empleadas; la brecha laboral se agudiza por la maternidad que tiene repercusiones en
la participacion laboral de las mujeres, la remuneracion y el desarrollo profesional .

Las mujeres también tienen mas probabilidades que los hombres de trabajar a tiempo parcial
en México: el 59% de todos los trabajadores a tiempo parcial son mujeres, también en mayor
porcentaje trabajan sin remuneracion, de acuerdo con el INEGI en su encuesta Nacional
sobre Uso del Tiempo, siendo sobre todo el trabajo del hogar y de cuidados el que no cuenta
con retribucién econdmica.

Atendiendo la importancia de la incursion de las mujeres en el ambito laboral, el Centro de
Opinién Pablica de la Universidad del Valle de México realizé un estudio para conocer cudl
es la percepcion de la poblacién sobre este tema.

Objetivo General

Consultar la opinién de la poblacién sobre el trabajo de las mujeres, la valoracién de esta
actividad y los elementos que pueden frenar o impulsar su desempefio en la actividad
econdmica que desarrollan.

Objetivos especificos

* Averiguar qué piensa la poblacién sobre el panorama laboral para las mujeres en
Meéxico: impacto en la vida familiar, en la economia del pais y en la economia del
hogar.

*  Determinar cudles son considerados los elementos que favorecen o dificultan el
desarrollo profesional de una mujer: familia, maternidad, cultura empresarial.

* |dentificar qué tan valorada es la participacion de las mujeres en el mercado laboral.

* Calcular cudl es la aportacién econdémica de las mujeres que trabajan en el gasto
familiar.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 4 y el 15 de noviembre de 2021 a 708 personas integrantes de
un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se disefié tomando
en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacién mexicana como edad, sexo,
NSE, entidad y ocupacién.

PARTICIPACION DE LAS
MUJERES EN EL MUNDO
LABORAL

MANIFESTACIONES DE
DESIGUALDAD

El Centro de Opinién PUblica de la UVM realizdé una
encuesta con el objetivo de conocer la opinién de la
poblacién sobre la participacion laboral de las mujeres:
panorama, ventajas para el pais, para la familia,
complicaciones de frabajar, entre ofros.

PANORAMA'Y OPORTUNIDADES LABORALES

530/ Opina que la participacion laboral de las
° mujeres es muy positivo para la economia del
pars.

63% Piensa que las mujeres no fienen tantas

oportunidades en el frabajo solo por ser mujeres.

50% No considera que las mujeres cuentfen con fantas
oportunidades como los hombres para ocupar
un puesto directivo.

EL EXITO LABORAL

UVM

DE UNA MUJER DEPENDE DE...

L idad
18% ensimismas

BALANCE LABORAL

TRABAJO Y FAMILIA

62%

Que una mujer
frabaje impacta
positivamente
en la economia
[{elagliife]

84%
Considera que las
mujeres pueden
experimentar
temor de no
regresar a
trabajar después
de un embarazo.

CENTRODE
OPINION PUBLICA

Entre la mujeres
que trabajan 37%
destina mas del
75% de su paga a
los gastos del
hogary 28% entre
el 50% y 75%.

EL DESARROLLO LABORAL

'I 80/ La capacidad que tenga 5'| %
o para realizar sus actividades.

39%
34%

o De las muijeres que estdn trabajando
89 /o indican que su actividad laboral les

genera satisfaccion.

7 50/ Piensa que su familia aprecia el trabajo
° que ellas desempenan.

La familia.

La cultura o clima

PUEDE SER OBSTACULIZADO POR...

M,

dentro de la empresa.

La pareja.

Metodologia: Encuesta realizada entre del 4 de noviembre al 15 de noviembre de 2021 a 708 personas integrantes de un panel online
disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel se diseié tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la

poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



EVALUACION DE TRAMITES Y
SERVICIOS PUBLICOS.

Antecedentes

La calidad de los servicios publicos ofrecidos por los gobiernos locales son uno de los
aspectos que mas importan a los mexicanos. No es extrafio que sea un tema recurrente
en las campafias electorales porque contar con servicios publicos de calidad y adecuada
atencion a la comunidad en la realizaciéon de tréamites han sido demandas de la
ciudadania durante décadas, sin embargo, distintos gobiernos han fallado en atenderla
adecuadamente.

La contingencia sanitaria a raiz de la pandemia de COVID-19 tuvo como consecuencia
la alteracién tanto de la calidad de los servicios publicos ofrecidos, como la cantidad
de trdmites que el gobierno ha atendido en sus distintas dependencias. En este dltimo
caso, la mayor disposicidon de medios digitales al alcance de la poblacidén ha facilitado
la oportunidad de digitalizar trémites que previamente requerian realizarse de forma
presencial, y con esto hacer més eficiente y continuar el servicio ofrecido a la poblacidn.

Con el objetivo de determinar los aspectos que la poblacidn percibe necesitan mejora
en los tramites y servicios publicos, el Centro de Opinién Publica de la Universidad del
Valle de México efectud una encuesta.

Objetivo General

Explorar la percepcién de la poblacién sobre la calidad de los servicios publicos en su
localidad, asi como de los tramites gubernamentales que ofrece las administraciones
locales.

Objetivos especificos

« Saber la evaluacién que la poblacién realiza de los servicios publicos que se
tienen en su localidad.
*  Mejora de servicios en los Ultimos tres afios.
» Satisfaccién con la calidad de los servicios publicos.
*  Percepcién de mejoras en momentos determinados de la administracidon
(periodo electoral, al inicio y conclusién de un periodo).
* Conocer qué cambios se presentaron en la calidad de los servicios publicos y en
los trémites ofrecidos a partir de la pandemia.
« Alternativas que se abrieron para realizar trémites.
* Aumento en la realizacién de trdmites por internet.
* Cambios en el pago de servicios.
» Dificultades para acceder al sistema de salud.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 15y 27 de enero de 2021 a 700 personas integrantes de un
panel online disefiado por el COP UVM. La conformacidn del panel se disefié tomando
en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacién mexicana como edad,
sexo, NSE, entidad y ocupacién.

CENTRODE
OPINION PUBLICA

EVALUACION DE

TRAMITESY -

servicios publicos en las

notados a partir de la pandemia.

Cambios notados en la colonia a raiz de la COVID-19
CoVID-19 L
3 r INFO A .
~ \ i
b g /)
63% 38% 31% 12%

uso de mascarilla en el revision de femperatura y aplicacion campanas informativas personal desinfectando
transporte publico de gel al ingresar al mercado local sobre COVID-19 las calles

Mejoras en los servicios publicos

. : .
%ﬁ"&;ﬂ\’ [m

44°/o 'I 'I % Cuando se requiere una mejora, la Las mejorias vienen de una
Asle s C EEsE cuando una solucion es lenta 31 % y 20% autoridad local 42% ode
sl administracién inicia no obtiene respuesta los colonos 35%
Transporte Alumbrado TrGmites

P)
f‘ "? El transporte pablico esté

&
‘!‘ " abarrotado de pasajeros 58%

»

46% dice que no ha 31 % afirma que con la

habido mejora con el pandemia se

implementaron los trémites

alumbrado publico

en linea
Tiene implementado algin

programa con enfoque de 53% o
género 27% o siente que la

iluminacion en la colonia le
21% 1a calidad del
servicio para hacer trdmites
en estos meses de

11 brinda seguridad

H Es accesible para personas con
6 discapacidad 25%
contingencia ha mejorado
24% cree que ha
empeorado.

54% Ia iluminacién facilita
[3 Se sientfe inseguro al viajar en el hacer actividades por la
- o
transporte publico 62% noche

Metodologia: Encuesta realizada entre el 15y 27 de enero a 700 personas integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel
se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogrdficas de la poblacién mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacion.



CENTRODE
OPINION PUBLICA

REI:ACIONES POST COVID-19,
¢COMO SON NUESTRAS RELACIONES
RELACIONES AFECTIVAS ¢COMO SON NUESTRAS RELACIONES

AFECTIVAS CON LA FAMILIAY PAREJA

CON LA FAMILIAY PAREJA DESPUES DE LA PANDEMIA?
D ES PU ES D E LA PA N D E M IA? Con la aparicién del virus por SARS-CoV-2 tuvimos que recluirnos, alejarnos de nuestros

seres queridos y limitar las muestras de afecto de forma fisica. ¢ Qué tanto cambid la forma
en gue nos relacionamos a raiz de la pandemia? ¢cémo impactd la vida en pareja? Para

conocer esas modificaciones, el Centro de Opinion Plblica de la Universidad del Valle de

México realizd una encuesta al respecto.

Antecedentes

- RELACIONES AFECTIVAS A RAIZ DE LA PANDEMIA

(]
v

Entre las multiples afectaciones que la pandemia ha causado entre la poblacién estan

A R ; o Considera probable que las Los grupos mads afectados serdn:
aquellas asociadas con la socializacién y con la forma en que nos relacionamos con N 77 /O personas presenfardn problemas o o
otras personas. Este fue probablemente uno de los aspectos mas impactados debido para relacionarse afectivamente. 28% jovenes y 27 % nrifos.

a las condiciones de encierro, de distanciamiento, de sana distancia y limitacién del
contacto fisico.

Las familias debieron acostumbrarse a nuevos parametros de convivencia al compartir PAR EJA Y PA N D E M IA

el mismo espacio, a dejar de frecuentar a otros miembros de la familia, cesar los (o) Piensa que esta situacién mundial afectd
encuentros y reuniones familiares por meses para no exponerse a ser contagiados de 44 /o para mal las relaciones de pareja.

COVID-19. Para saber cémo esta situacién de salud alterd la conducta de las personas en
su interaccidn con su entorno inmediato, y cdmo esperaban que se diera la convivencia
hacia la recta final del afio en la vispera de las celebraciones decembrinas, el Centro de

Opinidén Publica de la Universidad del Valle de México cuestiond a la poblacidn sobre RELACIONES QUE SOBREVIVIERON RELACIONES QUE TERMINARON
su sentir. A LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA
L 539 Afirma que su relacion se conservo bien a pesar de la pandemia. Factores que contribuyeron:
Objetivo General 15% Considera que la impacté negativamente. 35% Impedimento para verse.
o, . . L2 o,
Consultarle a la poblacién cémo impacté la pandemia el desarrollo de las relaciones 75% Piensa que la pandemia los unié. 21% Pelecs.
afectivas en su trato con la familia y pareja. 56% Indica que la intimidad con la pareja estuvo igual de bien. 15% Poca o nula comunicacion.

Objetivos especificos

« Distinguir los patrones y expresiones afectivas a partir de la pandemia.

* Plantear las necesidades y complicaciones de la interaccién.

* Exponer los efectos que la pandemia tiene en las relaciones de pareja, sea para
afianzar o finalizar una relacién.

*  Determinar la evaluacién de la poblacién sobre nuevas formas de relacionarse a
raiz de la pandemia: importancia de la vacunacién contra la COVID-19, infeccién,
etc.

* Averiguar la opinién de la poblacién sobre las apps para conocer personas o/ Sehala que es importante saber si
durante la pandemia: utilidad, confiabilidad, efectividad. 81% ha enfermado de COVID-19.

Metodologia —

Encuestarealizada entre el 25 de noviembre y el 14 de diciembre de 2021a 680 personas

EN TIEMPOS DE PANDEMIA,  APLICACIONES PARA CITAS
AL BUSCAR PAREJA... Y CONOCER PERSONAS

62°/ Piensa que las apps para buscar pareja
(]

Considera muy importante que la
54% persona con quien va a
involucrarse esté vacunada.

fueron Utiles.

450/0 Tiene una buena opinién de ellas ...

pero solo 22 % piensa que son

confiables.

integrantes de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacién del panel

se disefid tomando en cuenta las caracteristicas SOCiOdemOgréﬁcaS de la pOblaCiéﬂ Metodologia: Encuesta realizada entre del 25 de noviembre al 14 de diciembre de 2021 a 680 personas integrantes de un panel online disefiado por el

mexica na como edad sexo N S E e I’]tldad y ocu pacio’n COP UVM. La conformacién del panel se disefid tomando en cuenta las caracteristicas sociodemogréficas de la poblacién mexicana como edad, sexo,
' ' ' .

NSE, entidad y ocupacién.




Estudios
sobre temas
deportivos




PERCEPCION SOBRE LOS
JUEGOS OLIMPICOS DE
TOKYO 2020.

Antecedentes

El evento deportivo que convoca a decenas de paises y miles de atletas a celebrarse
en Tokyo en 2020 fue aplazado debido a la pandemia. Discusiones, acuerdos y una
organizacion fincada en protocolos de seguridad sanitaria derivaron en reagendar los
Juegos Olimpicos del 23 de julio al 8 de agosto de 2021.

La expectativa de las olimpiadas compartié notoriedad con las condiciones de salud
y una opinién publica divida entre quienes se pronunciaban a favor de la celebracion
deportiva y quienes preferian su cancelacién.

Para conocer cudl era el sentir de la poblaciéon mexicana en torno a la realizacién de
los Juegos Olimpicos de Tokyo 2020, las implicaciones en términos de salud, asi como
la perspectiva sobre el desempefio de la delegaciéon mexicana, el Centro de Opinion
Publica de la Universidad del Valle de México realizé una encuesta al respecto.

Objetivo General

Averiguar cudl es la opinién de los mexicanos sobre la celebracién de los Juegos
Olimpicos Tokyo 2020.

Objetivos especifico

« Conocer qué piensa la sociedad sobre la pertinencia de llevar a cabo este evento
deportivo en el contexto de la pandemia.
* Pertinencia del evento.
* Rol de las autoridades organizadoras y de autoridades mexicanas.
* Preguntar sobre el interés de la poblacidon para seguir el evento: medios,
deportes, deportistas, uso de redes sociales, etc.
« Determinar cuéles son las expectativas que se tienen de la participacion de los
atletas mexicanos: medallas, deportes, triunfos.
*  Medallas que se pronostican pueda ganar México.
» Deportes en los cuales pueden tener mas éxito.
« Identificar los principales retos a los que se enfrenta el deporte en México.

Metodologia

Encuesta realizada entre el 18 de junio y 3 de julio de 2021 a 696 personas integrantes
de un panel online disefiado por el COP UVM. La conformacion del panel se disefié
tomando en cuenta las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién mexicana
como edad, sexo, NSE, entidad y ocupacién.

CENTRODE
OPINION PUBLICA

=

PERCEPCION SOBRE LOS JUEGOS

OLIMPICOS DE TOKYO 2020

Ante la realizaciéon de los Juegos Olimpicos de Tokyo 2020 el
Centro de Opinién PUblica realizd una encuesta entre los
mexicanos para indagar sobre el interés que despierta el evento,
opinién sobre la participacion de México y la conveniencia de
celebrarlo en medio de la pandemia de COVID-19. A
continuacion los resultados mds relevantes.

OPTIMISMO ANTE LA PARTICIPACION
DE ATLETAS MEXICANOS

64% 66% 90%

El papel de los Probable que la Considera motivador la

deportistas mexicanos seleccion mexicana obtencidn de medallas en el J-ba .

serd bueno o muy de fatbol varonil gane contexto de la pandemia de
bueno. una medalla. COVID-19.

%

Metodologia: Encuesta realizada entre el 18 de junio y 3 de julio de 2021 a 696 personas integrantes de un e

JUEGOS OLIMPICOS TOKYO
2020 EN EL CONTEXTO DE

JUEGOS OLIMPICOS COVID-19

4 40/ Considera ser@n menos atfractivos
(<]

480/ Cree que llevarlos a cabo es una
: ) (<]
que los juegos previos.

victoria ante la COVID-19.

800/0 Llevarlos a cabo motiva a la

0, Piensa que las competencias sin
66 /O sociedad.

pUblico extranjero son menos

emocionantes.
76°/O La decisidon de realizarlos a pesar de

la contingencia sanitaria no fue

790/ Percibe menor interés de los
(<] acertada.

mexicanos.

O, ' )
800/ Sefala probable o muy probable ver 56 /o Piensa que debieron ser cancelados.
O s competencias donde participa . )
México. 8 40/° Estéd de acuerdo con realizar las

competencias sin publico extranjero.

820/ Verd las competencias donde
° deportistas mexicanos tienen
oportunidad de ganar.

49°/° Considera que la pandemia afectd
mucho el rendimiento de los
deportistas mexicanos.

panel online dise ado por el COP UVM. La conformaci n del panel se dise tomando en cuenta las
caracter sticas sociodemogr ficas de la poblaci n mexicana como edad, sexo, NSE, entidad y ocupaci n.
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