Mundial Brasil 2014: | 5
cModificaras tus
habitos durante
este evento?
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* Encuesta aplicada por Internet a 547
personas, entre el 27 de mayo y el 9 de
junio de 2014.
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA




60

50

40

30

20

10

, 0951inion
Por genero publica

UvM

Mujer Hombre
Porcentaje n =547

Edad promedio = 35.7 afios



Estado civil

Porcentaje
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M Soltero/a
MW Casado/a

M Union libre

M Divorciado/a

n =547
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i Empleado | (NEG_—TT -

Ejecutivo o funcionario _19
Estudiante -11

Profesionista independiente &

Duefo o propietario de empresa .3

Otros 4
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LA AFICION AL FUTBOL




¢Qué tan aficionado al futbol se 0)1nlon
publica

considera? T

M Si soy aficionado

® No soy aficionado

Porcentaje n =547




, , 05inion
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\
Aficionados . . °
aficionados

Femenino 40 60
Masculino 60 40

Porcentaje n =547




Intencidn de ver los partidos del| 0)inion
publica

mundial por aficién al futbol M

Aficionados . .No
aficionados

Si tiene planeado
ver los partidos

89 46

No tiene planeado

ver los partidos 11 >4

Porcentaje n =547




Importancia de ver la final del| 0)inion
publica

mundial por aficién al futbol M

Aficionados - Ne
aficionados

Indispensable 17 3
Muy importante 24 5
Importante 43 26
Nada importante 16 67
‘Q‘f >’

2
©(‘\. Porcentaje n =547



Conocimiento de la fecha de inicio 0)1n1()n
publica

del mundial por aficion al futbol o

Aficionados . .NO
aficionados

12 de junio 82 46
Otra fecha 10 8
No sé 8 46

Porcentaje n =547
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¢A QUIEN LE VAMOS EN EL
MUNDIAL?




¢A qué seleccidn le va para este| 00inion
mundial?| Publica
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México

Ninguna
Brasil

Espana

Alemania

Holanda |@1

Otros 7
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Brasil /48
Alemania Lk
Esparia | (HEEEE10
Nose | (D7
México S
Argentina &y

Otros 10
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Si la seleccién mexicana tiene| 0o)inion

publica

éxito, se debera a... e

17

13

Porcentaje

W Esfuerzo

m Milagro

M No creo

M Trabajo mental
M Buenos

M Presupuesto

= Otros

n =547
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Esta en dptimas condiciones

43

Merecia ir al mundial

Estd bien preparada =
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HABITOS DE EXPOSICION A
PARTIDOS DE FUTBOL
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Lo qué mas me gusta del futbol publica
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Reuniones
La competencia

La pasidn

Nada
Trabajo en equipo

Divertido

Juego futbol
La tradicion

Otro
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Situaciones en las que ve partidos 0)1n1()n
de futbol| PUbIics
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Alguno que me interesa 35 '

Mundiales T’

Siempre que puedo T‘
Con alguien 11 J

Nunca 10 J

Fin de semana 6 |
4 |
5

Futbol europeo
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Porcentaje n =547
Respuestas multiples




Partidos de la Copa del mundo|0)inion

publica

que esta planeando ver TT

33

13

11

Porcentaje

M Los que pueda

B México, selecciones y final
B Ninguno

B Seleccones

B México

= México y selecc.

= México, semifinales

M Todos

n =547



Con quién va a ver los partidos del| 0)inion
publica

mundial T

Familia
No sé

Amigos

20
Companeros trabajo -

AL

6 |

Pareja

Otro

Sdlo
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Medio a través del cual piensa ver|05inion

publica

los partidos del mundial T

Porcentaje

W TV por cable

BTV abierta

® Depende dénde esté
B Ninguno

M TV satelital

M Internet
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¢Y LOS HABITOS? COMO SE
MODIFICAN...




Tipo de alimentos que consume | 0)inion
publica

durante los partidos del mundial o

] A4

B Botanas compradas
i B Botanas preparadas
M Cerveza

m Refrescos

® Nada en especial

Porcentaje n =547
Respuestas multiples
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Como mucha mas botana

Gasto mas dinero

Consumo mas cerveza y alcohol

. n =547
Porcentaje
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Indiscutiblemente la justa mundialista
modifica los habitos de exposicion a medios,
consumo de alimentos, relaciones sociales y
familiares de los internautas mexicanos.
Incluso, los de aquellos que no se consideran
aficionados a este deporte.
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Mayor informacion:

www.opinionpublicauvm.mx
@CopUVM
www.facebook.com/CopUVM



http://www.opinionpublicauvm.mx/
http://www.facebook.com/CopUVM

